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1. IDENTIFICACAO

Coordenaciao de Educac¢ao Superior — Instituto Legislativo Brasileiro

Curso de Pos-Graduacio Lato Sensu em
Nome do curso
Comunicacao Legislativa (Edi¢cao 2024)

6.09.00.00-8- Comunicagao
7.09.00.00-0- Ciéncia Politica

Areas do conhecimento

Modalidades Presencial e com algumas disciplinas hibridas

o Instituto Legislativo Brasileiro do Senado Federal —
Instituicao promotora

ILB/SF
Numero de vagas 45 vagas
Publico-alvo Servidores do Senado Federal
Carga horéaria 360 horas de atividades letivas

Instituto Legislativo Brasileiro — ILB/SF

Local de realizagao
Bloco 12 do Senado Federal

Portaria do Ministério da Educagdo n® 96 de 07 de
fevereiro de 2013, publicada no DOU de 08 de
fevereiro de 2013 (credenciamento).

Atos autorizativos
Portaria do Ministério da Educacao n® 721 de 27 de
julho de 2018, publicada no DOU de 30 de julho de

2018 (recredenciamento).



2. JUSTIFICATIVA

O Curso de Pos-Graduagao Lato Sensu em Comunicacao Legislativa (Edigao
2024) propde subsidiar, dentro do Poder Legislativo, a atuacao dos servidores no contexto
da comunicagdo no Século XXI: eletronica, versatil, com responsabilidade social, em
tempo real e direta.

O ILB langou o primeiro Curso (proprio) de Pos-Graduagdo Lato Sensu em
Comunicacao Legislativa em 2014. A demanda discente a época demonstrou o interesse
dos servidores em se aprofundarem no assunto. Foram 70 inscrigdes para 30 vagas
oferecidas. Ao final, 27 discentes se formaram.

O programa deste curso foi reformulado em relacdo a edi¢do anterior visando
atender necessidades contemporaneas de formacao técnico-profissionais, a exemplo da
interagdo por meio das novas midias sociais e o combate as fake news e a desinformagao.

Diante da velocidade e do volume das informagdes produzidas e consumidas pela
sociedade, tornam-se ainda mais inusitados e diversificados os desafios para os servidores
das casas legislativas. Assim, o curso se justifica pela demanda de qualificacio
profissional especializada frente as novas dinamicas sociais postas pelos avangos
tecnologicos que estdo alterando os meios, as formas de comunicacdo e o0s
comportamentos na sociedade.

Se ha dez anos a televisdo e os jornais ainda eram os principais elos da
disseminagdo de informagdes do poder publico para a sociedade - em via de mao tnica -,
hoje as midias sociais tém o dominio da informacdo circulante e em mao dupla: ora uma
institui¢do ou pessoa € produtora da informacao, ora ¢ consumidora critica; e tudo em alta
velocidade. Grandes plataformas como Instagram, X, Facebook e TikTok possuem contas
de parlamentares com 3 milhdes de seguidores ou até mais, o que representa a capacidade
de ressonancia do discurso parlamentar ou institucional perante a sociedade.

De acordo com o Nucleo de Midias Sociais do Senado Federal (NMIDIAS), o
perfil oficial da Casa Legislativa no Instagram tem cerca de 2.250.000 (dois milhdes e
duzentos e cinquenta mil) seguidores. Em 2023 foram publicados quase 900 (novecentos)
posts no feed, com alcance de 21.600.000 (vinte e um milhdes e seiscentas mil) contas.
No total foram dirigidas 10.500.000 (dez milhdes e quinhentas mil) curtidas a esses posts.
No Facebook, o Senado possui 3.200.000 (trés milhdes e duzentos mil) seguidores, e

alcanca 24.000.000 (vinte e quatro milhdes) de pessoas com suas publicagdes. No ano de



2023, trabalhou com énfase na producao de videos para o TikTok buscando atingir um
publico mais jovem. O perfil Senado Federal partiu de 20.000 (vinte mil) seguidores para
55.000 (cinquenta e cinco mil) e conseguiu 5.630.000 (cinco milhdes, seiscentas e trinta
mil) visualiza¢des'.

Além disso, o Senado foi uma das instituigdes escolhidas pela Meta para estrear,
em 2023, no Brasil, a funcionalidade Canais no WhatsApp. Diante desse cenario, em
menos de 4 (quatro) meses, a plataforma chegou a 135.000 (cento e trinta e cinco mil)
seguidores e hoje a Casa ja conta com pelo menos 170.000 (cento e setenta mil), sendo o
segundo maior canal em mensagens instantaneas de instituigdo publicaZ.

Ressalta-se, por oportuno, que, do ponto de vista funcional, o Senado Federal
possui uma Secretaria de Comunicacdo Social — departamento em que estdo vinculados
os veiculos Radio, Agéncia e TV Senado, bem como as areas de assessoria de imprensa,
de Relagdes Publicas e de midias sociais. Além disso, cada um dos gabinetes
parlamentares possui sua estrutura interna de suporte ¢ de assessoramento em
comunicagdo para o desempenho do mandato do senador ou da senadora.

A qualificacdo do quadro funcional da Casa em termos académicos ¢ uma diretriz
do ILB para o desenvolvimento de competéncias tedrico-praticas. Do mesmo modo, o
projeto educacional devera contemplar a valorizagio do Poder Legislativo e o
aperfeicoamento na prestagao dos servigos publicos.

O curso concebido no contexto da escola de governo do Senado Federal
esta vinculado aos valores, a missao, a visao € aos objetivos estratégicos da Casa. Além
disso, ¢ singular no cenario da educacdo superior no pais por se tratar de especializagao
em Comunicacdo voltada ao Poder Legislativo, articulando conhecimentos oriundos de
areas de Comunicagdo Social, a exemplo de Relagdes Publicas, Marketing e Jornalismo.

Quanto as especificidades da tematica abordada e a concep¢do do programa,
mantém relacdo direta com o objetivo estratégico do Senado Federal de “fortalecer a
transparéncia e a comunicagdo . Quanto a este objetivo, o projeto coaduna-se com o
proposito de “valorizar iniciativas que tornem o processo de comunica¢do mais célere,
com mais qualidade, mais adequado as necessidades dos receptores e mais moderno.

Todas as agbes devem ser comunicadas com transparéncia para a sociedade.”* Da

! Dados fornecidos pelo NMIDIAS em fevereiro de 2024.
2 Dados fornecidos pelo NMIDIAS em fevereiro de 2024.
3 Conforme Ato da Comissdo Diretora n° 5, de 2015.

4 Conforme Ato da Comissdo Diretora n° 5, de 2015.



mesma maneira, a agao educacional contribuird para o objetivo estratégico de “valorizar

as pessoas’”

, considerando que o projeto devera oportunizar o desenvolvimento de
competéncias que potencializem as trajetdrias profissionais nas carreiras do Poder
Legislativo.

No que se refere a Matriz de Correlacdo das areas de interesse do Senado
Federal®, para todas as especialidades integrantes da carreira legislativa ha previsio da
area de “Processos de Disseminagdo de Informagdo”. Quanto a Matriz Especifica de
Correlagdo do Conhecimento, “Comunicag¢do Social” ou disciplinas correlatas (p.
ex. “Processos de Comunica¢do’) estdo previstas para diferentes cargos do Senado
Federal em nivel de graduacio e/ou de treinamento e pos-graduacio’.

Quanto a prévia autorizagao para a oferta da agdo educacional, o Curso de Pos-

Graduacao Lato Sensu em Comunicacao Legislativa esta incluido no item E02 do Plano

de Capacita¢io Anual dos Servidores do Senado Federal - 2024 (PCASF 2024)%.

3. HISTORICO DA INSTITUICAO

A incorporagao de atividades educacionais voltadas a formacao,
profissionalizacdo, atualizacdo e aperfeigoamento de seu quadro de servidores, teve inicio
no Senado Federal hd mais de 50 anos, nos anos 1970. O ntcleo embrionario foi o Servigo
de Selecdo e Aperfeicoamento de Pessoal, seguido pelo Centro de Formagdo e
Administragdo  Legislativa (CEFAL), depois transformado no Centro de
Desenvolvimento de Recursos Humanos do Senado Federal (CEDESEN) e, a partir de
1997, ja como Escola de Governo, pelo Instituto Legislativo Brasileiro (ILB)’.

Desde entdo, o ILB oferece a servidores da Casa e de 6rgaos parceiros inimeros
cursos de especializagdo e de profissionalizagdo tais como:

e cursos presenciais € remotos, com e sem tutoria, para formagao e capacitagao;

5> Conforme Ato da Comissdo Diretora n°® 5, de 2015.

¢ Ato da Diretoria-Geral n° 34, de 2023, o qual altera os anexos do Ato do Primeiro-Secretéario n° 3, de
2014.

7 A Comunicagio Social ou suas ramificagdes sio consideradas como areas de interesse para o Senado
Federal para graduagdo ou treinamento e pds-graduagdo para os cargos de Analista Legislativo (p. ex. em
Administragdo e em Processo Legislativo) e de Técnico Legislativo (p. ex. Processo Industrial Grafico e
Processo Legislativo).

8 O PCASF 2024 foi aprovado pelo Conselho de Supervisdo do ILB, na reunifo do dia 9 de fevereiro de
2024, conforme publicado no Boletim Administrativo do Senado Federal (BASF) n® 9208, Se¢ado 1, de 15
mar. 2024.

? Conforme Projeto Pedagodgico do Curso de Pés-Graduagdo Lato Sensu em Comunicacgdo Legislativa de
2014.



e pods-graduacdo lato sensu exclusiva para servidores da casa e de 6rgdos parceiros;

e cducagdo a distancia para o Poder Legislativo nas esferas federal, estadual e
municipal, para paises de lingua portuguesa e para a sociedade em geral,
utilizando metodologia e plataforma proprias;

e realizacdo de ciclos de conferéncias, seminarios, debates e palestras, abertos ao
publico e transmitidos por videoconferéncia para todas as assembleias
legislativas, promovendo a disseminacdo ampla e democratica de
conhecimentos;

e outras atividades de ensino voltadas ao aprimoramento dos procedimentos
legislativos e ao estudo de questdes estratégicas ligadas ao desenvolvimento do
Pais.

A partir de 2001, iniciou-se a oferta de educagao superior com a realizagdo de
cursos de pods-graduacdo lato semsu (especializagdo) em parceria com renomadas
instituicdes de ensino superior brasileiras e outras escolas de governo nas areas de Ciéncia
Politica, Direito, Administragao e Comunica¢do. Nessa ultima area, o curso ofertado em
2007/2008, com a parceria da Universidade Federal do Mato Grosso Sul
(UFMS), especializou 25 servidores, curso este que serviu de base para outros
subsequentes'’.

A Portaria do Ministério da Educagdo n® 96 de 07 de fevereiro de 2013, publicada
no Diario Oficial da Unido de 08 de fevereiro de 2013'!, credenciou o ILB a ministrar
cursos de pos-graduagdo lato senmsu, em regime presencial, pelo prazo de 3 (trés)
anos. Em 27 de julho de 2018, a Portaria do Ministério da Educagdo n° 721, publicada
no DOU de 30 de julho de 2018, recredenciou o ILB por mais 5 (cinco) anos, com
autorizagdo para ofertar cursos na modalidade presencial e a distancia, obtendo a
classificag¢do 4 junto ao MEC.

Desde agosto de 2013 até a presente data, o ILB ofereceu 15 (quinze) cursos de
pos-graduagio lato sensu, com 441 discentes formados'?, em diversas 4areas, como

Administragdo Legislativa; Direito Legislativo e Or¢amento Publico.

19 Essas informagdes foram fornecidas pela UFMS por meio de mensagem eletronica enviada em 11 abr.
2024.

1 Parecer CNE/CES n°: 314/2018. Disponivel em:
https://normativasconselhos.mec.gov.br/normativa/pdf/CNE_PAR CNECESN3142018.pdf. Acesso em:
10 jul. 2024.

12 Dados coletados junto ao Servigo de Secretariado Académico (SESEA).


https://normativasconselhos.mec.gov.br/normativa/pdf/CNE_PAR_CNECESN3142018.pdf
https://normativasconselhos.mec.gov.br/normativa/pdf/CNE_PAR_CNECESN3142018.pdf
https://normativasconselhos.mec.gov.br/normativa/pdf/CNE_PAR_CNECESN3142018.pdf

A extensa producdo cientifica dos discentes, viabilizada pelos Trabalhos de
Conclusdao de Curso (TCCs), rendeu edicdes especiais da Revista de Informagado
Legislativa do Senado Federal (A2 junto a Capes na area de Direito) e 3 (trés) livros da
colecdo “Edicdes Unilegis de Ciéncia Politica”. Além disso, as monografias aprovadas
por bancas avaliadoras dos cursos de especializagcdo foram disponibilizadas na biblioteca
virtual'?,

No ambito dos cursos académicos de extensdo, com 60 (sessenta) horas ou mais
de atividades letivas, foram ofertados 13 (treze) a¢des educacionais, em areas diversas,
dentre Direito, Processo Politico, Defesa Nacional, Poder Legislativo etc. Ao todo, os
cursos de extensdo tiveram 488 (quatrocentos e oitenta e oito) discentes concluintes'®.

No campo da Comunicagdo Legislativa, apos o credenciamento do ILB, um curso
de pos-graduacdo lato sensu foi ofertado no biénio 2014-2015, com 27 (vinte e sete)
discentes formados. Também foram realizados 4 (quatro) cursos académicos de
extensao relacionados ao tema: Comunicacdo, Legislativo e Sociedade (2017); e Midias

Sociais e Poder Publico (2018 e dois em 2021). Ao final, 166 (cento e sessenta e seis)

discentes concluiram os cursos'.

4. OBJETIVOS

4.1. Geral

Formar profissionais especializados na area de Comunicagdo Legislativa por meio
do desenvolvimento de competéncias (conhecimentos, habilidades e atitudes) essenciais
ao aprimoramento técnico-profissional e ético-comportamental no contexto das novas

midias e das praticas contemporaneas de interagdo social.

4.2. Especificos
e Abordar conhecimentos atualizados, inclusive suas implicagdes politicas,

sociologicas e legais no ambito da Comunicagdo Legislativa;

13 Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/institucional/escoladegoverno/ed-superior-1/pesquisa-
1/trabalhos-de-conclusao-de-curso-da-pos-graduacao. Acesso em: 10 jul. 2024.

14 Dados coletados junto ao Servi¢o de Secretariado Académico (SESEA).

15 Dados coletados junto ao Servigo de Secretariado Académico (SESEA).


https://www12.senado.leg.br/institucional/escoladegoverno/ed-superior-1/pesquisa-1/trabalhos-de-conclusao-de-curso-da-pos-graduacao
https://www12.senado.leg.br/institucional/escoladegoverno/ed-superior-1/pesquisa-1/trabalhos-de-conclusao-de-curso-da-pos-graduacao
https://www12.senado.leg.br/institucional/escoladegoverno/ed-superior-1/pesquisa-1/trabalhos-de-conclusao-de-curso-da-pos-graduacao
https://www12.senado.leg.br/institucional/escoladegoverno/ed-superior-1/pesquisa-1/trabalhos-de-conclusao-de-curso-da-pos-graduacao

e instigar reflexdes critico-analiticas  fundamentadas sobre  questdes
contemporaneas da Comunicacao Social em suas ramificagdes legislativa, politica
e institucional;

e incentivar a postura proativa dos discentes e dos docentes na compreensdao de
problemas comunicacionais e na proposi¢ao de solu¢des no ambito laboral;

e analisar, com base em subsidios tedrico-conceituais e empiricos, 0 contexto
comunicacional emergente e sua relagdo com os processos regulatorios;

e promover o debate sobre a ética do comunicélogo, em suas vertentes profissional,
pessoal e institucional;

e oportunizar a formulacao de a¢des, de projetos e de programas em consonancia
com a situacdo atual da comunicacdo, considerando as significativas
transformagoes que estdo transcorrendo na sociedade;

e produzir conhecimentos aderentes a realidade do Congresso Nacional, em atencao
aos preceitos democraticos e ao pleno exercicio da cidadania;

e fomentar a pesquisa cientifica no Senado Federal e nos 6rgdos parceiros;

e contribuir para o desenvolvimento e o aperfeicoamento das fungdes do Poder

Legislativo.

5. PUBLICO-ALVO

Serdo disponibilizadas 45 (quarenta e cinco) vagas, das quais 70% serdo
destinadas, prioritariamente, para servidores do Senado Federal, 10% serdo ofertadas,
prioritariamente, para servidores da Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF), 10%
serdo dirigidas, prioritariamente, a servidores da Camara dos Deputados (CD) e 10%
serdo oferecidas, prioritariamente, para servidores de outros 6rgios conveniados'®, de
acordo com o art. 16 do Anexo IV do Regulamento Administrativo do Senado Federal,
consolidado pelo Ato da Comissdo Diretora n° 14 de 2022 e atualizagdes. Esta proposta
de distribuicdo das vagas deverd oportunizar o intercdmbio interinstitucional e a
formulacdo de reflexdes sobre os processos comunicacionais além dos ambientes

intraorganizacionais.

16 Em caso de ndo ocorrer a plena ocupagdo das vagas destinadas aos servidores do Senado Federal, as
vagas remanescentes poderao ser preenchidas por servidores de 6rgaos parceiros. Do mesmo modo, a regra
se aplica a situa¢do inversa, visando o melhor aproveitamento dos recursos publicos aplicados na
consecugdo da acdo educacional.



O publico-alvo serd composto, preferencialmente, por servidores que exercem ou
pretendem exercer atividades na drea de Comunicagao Legislativa.

Mais informagdes sobre as parcerias institucionais com os referidos 6rgaos, como
objetivo, distribui¢do de vagas, responsabilidades e instrumentos conveniais encontram-

se na secao “16. Parceiros Institucionais” do presente projeto.

6. CONCEPCAO DO PROGRAMA

O cendrio acima justificado mobilizou o Instituto Legislativo Brasileiro a
conceber o Curso de Pos-Graduagdo Lato Sensu em Comunicagdo Legislativa (Edi¢ao
2024) com base em conhecimentos académico-cientificos atualizados e na experiéncia
dos servidores do Senado Federal que atuam na area. A perspectiva técnico-cientifica do
curso buscara proporcionar ao discente tanto a articulacao da teoria a pratica, quanto o
aumento da capacidade de andlise critico-reflexiva da Comunicac¢ao no contexto do Poder
Legislativo. Com o intuito de fortalecé-la, observar-se-4 o principio constitucional da
indissociabilidade entre o ensino, a pesquisa ¢ a extensao (Constitui¢ao Federal de 1988,
art. 207). A partir desse tripé formativo (pesquisa, ensino e extensao), as atividades letivas
do curso serao complementadas pela produgdo de estudos e de pesquisas, especialmente,
no ambito do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), assim como por eventos de
capacitagdo interna e/ou externa, com foco nas a¢des educacionais promovidas pelo ILB,
como os circulos de conversacao, oficinas, webindarios etc.

A grade curricular contém 15 (quinze) disciplinas que formam o percurso
formativo a partir da articulagdo de tematicas que promovam o aprofundamento das
discussodes criticas e da producdo de conhecimento no campo da Comunicacao
Legislativa. As disciplinas pilares de conhecimentos essenciais ao aprofundamento dos
estudos nos demais componentes sdo organizadas em quatro moédulos: I — A
Comunica¢ao ¢ o Contexto Socio-historico e Institucional (100h); II — Dimensdes
Instrumentais da Comunicagdo Legislativa (116h); III — Midias Sociais (114h); IV — A
Pesquisa em Comunicagao (30h).

O curso sera em formato hibrido, com 9 (nove) disciplinas presenciais e 6 (seis)
disciplinas hibridas (presenciais e remotas). Assim, € possivel diversificar a experiéncia
de aprendizagem, estimular o protagonismo por parte do discente e a utilizacdo das

ferramentas digitais que serdo apreendidas no decorrer do curso.
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Os componentes curriculares de duas disciplinas do Mddulo I, “Comunicagdo no
Brasil” e “Comunica¢ao no Parlamento”, servem de introdugao a tematica geral do curso,
tratando da comunicacdo sob o prisma das transformacdes sbcio-historicas e
institucionais em ambito nacional. A disciplina “Participagdo Politica On-line e
Democracia” situa a comunicacdo como instrumento democratico de promocdo da
cidadania no pais e em nivel internacional. Em “Laboratorio de Comunicac¢ao Publica
Comparada” oportunizar-se-4 aos estudantes a analise comparada de marcos regulatdrios
e de politicas publicas de comunicagdo publica. O “Semindrio de Comunicagdo
Legislativa I’ buscara estimular a discussdo e a pratica de tematicas contemporaneas
relevantes, mediante participagdo de discentes em palestras proferidas por especialistas
convidados ou em eventos externos dos quais venham a participar.

O Modulo II inclui subsidios instrumentais tedrico-praticos para atuagido
profissional em assessoria de comunicacdo nos niveis institucional e parlamentar.
Portanto as disciplinas “Assessoria de Comunicagdo Legislativa na Era Digital”, “Analise
do Discurso Parlamentar”, “Imagem Publica”, “Marketing no Parlamento” e “IA
Generativa na Comunicagdo Legislativa” tratardo de aspectos da interlocu¢ao do
Legislativo com diferentes publicos para a constru¢do e para a manutengdo da
credibilidade da imagem institucional diante das transformacdes e potenciais crises.

No Modulo III serdo abordadas as midias sociais, que assumem um papel central
na comunicag¢do do Século XXI gragas a capilaridade e a abrangéncia que detém na
sociedade. A maior parte das disciplinas deste mdodulo, “Midias Sociais e Parlamento”,
“Plataformas de Mensagens Instantaneas (PMI)” e “Avaliagdo e Métricas das Redes
Sociais”, serdo oferecidas no formato hibrido (presencial e remoto), com o proposito de
integrar as atividades tedrico-conceituais a dimensao pratica. Neste aspecto, a Unica
disciplina presencial sera “Producao de Contetildo no Contexto das Redes Sociais”, a qual
tera, como alguns de seus propositos, simplificar a linguagem legislativa, promover
engajamento e produzir contetido (em texto, dudio ou video) com qualidade e relevancia
social.

Por fim, no Modulo IV, sera estudada a metodologia de pesquisa cientifica em
comunicagdo para subsidiar a pesquisa e escrita académica do Trabalho de Conclusdo do
Curso (TCC).

A concepgao do curso, de forma geral, visa propiciar a formagao de especialistas

em Comunicacao Legislativa por meio da producao e difusdo do saber técnico-cientifico,
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bem como do desenvolvimento de novos conhecimentos, habilidades e atitudes mais
adequados as demandas da atualidade. Baseia-se na compreensdo de que o
aperfeicoamento da dimensao comunicativa do trabalho ¢ para as organizagdes um dos
pilares de sustentagdo da estratégia organizacional e para o Parlamento, em especial, de

fortalecimento da democracia brasileira.

7. PERFIL DO EGRESSO

O Curso de Pos-Graduagdo Lato Sensu em Comunicagdo Legislativa busca o
desenvolvimento de competéncias técnico-cientificas e ético-comportamentais,
fortalecendo o compromisso com a livre disseminacao de ideias, na formagao de
profissional especialista apto a atuar em o6rgdos do Poder Legislativo, como nos
departamentos de comunicagdo, nos veiculos proprios, nas assessorias parlamentares
etc.

O discente, ao longo da agdo educacional, devera desenvolver competéncias
(conhecimentos, habilidades, atitudes e valores) teorico-praticas, reflexivas e criticas
sobre as atuais tematicas da Comunicagdo Social com base em uma visao sistémica do
Poder Legislativo. A dimensdo do conhecimento refere-se ao dominio especializado
sobre a Comunicagdo Legislativa, possivel mediante articulagdo conceitual e
procedimental acerca, por exemplo, da comunicagdo no Brasil e no Parlamento, da
comparacao entre modelos de comunicagao publica etc. A dimensao das habilidades diz
respeito a aplicacdo, de maneira pragmatica, da bagagem sociocomunicacional e
cognitiva no desempenho, por exemplo, das atribuicdes de assessoramento e de analise
de politicas e estratégias de comunicacao. Por fim, a dimensdo das atitudes e dos valores
demonstra o comportamento do especialista alinhado as diretrizes ético-comportamentais
do setor publico brasileiro e, em especifico, do Poder Legislativo.

Tais competéncias serdo contempladas com observancia ao “Compromisso com a
Exceléncia na Prestagdo de Servigos Publicos”, contido na Carta de Compromisso do
Senado, que assegura: “(...) A4 todos devem ser proporcionadas formagdo adequada e

capacitagdo continuada para o bom exercicio de suas fun¢oes.”'” Além disso, o curso

17 Carta de Compromisso do Senado Federal. Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/transparencia/gestgov/egov/planejamento-estrategico-
1/PDF/CartadeCompromissos.pdf. Acesso em: 10 jul. 2024.
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também pretende atender a outros 3 (trés) compromissos da Carta citada: “(...) com o

Parlamento™ (Poder Legislativo como pilar do sistema democratico); “(...) com a Livre

Disseminacdo de Ideias” (abertura para a inovagdo); ¢ “(...) com a Transparéncia”

(cultura da prestacao proativa de contas).

Por conseguinte, o curso pretende formar especialistas que contribuam para o

aprimoramento da atuacao do Poder Legislativo e para o fortalecimento da democracia

por meio das seguintes competéncias:

conceber produtos de comunicacdo (texto, dudio, video etc.) de exceléncia
compativeis com as melhores praticas e de acordo com as diretrizes
institucionais'®;

exercer postura reflexiva, critica e proativa no exercicio da funcao publica,
demonstrada no fazer cotidiano;

identificar problemas e formular solu¢des para ampliar a participacdo cidada, a
transparéncia e o debate democratico mediante o desenvolvimento de projetos,
processos e tecnologias em Comunicagao Legislativa;

aplicar ideias que impactem na melhoria da prestagdo dos servigos publicos, em
especial, dos ofertados pelas casas legislativas, com énfase em uma escuta ativa
para um didlogo eficaz'’;

produzir conhecimentos no campo da Comunicacdao Legislativa que sejam
aplicaveis e tteis ao Parlamento brasileiro?’;

desempenhar de forma ética e responsavel o papel do profissional de comunicagao
no contexto do Poder Legislativo e do Estado Democratico de Direito com
respeito ao arcabougo normativo legal.?!

Desse modo, espera-se que o Curso de Pos-Graduacdo Lato Sensu em

Comunicacdo Legislativa (Edicdo 2024) agregue valor ao trabalho executado pelos

servidores publicos, impactando positivamente na sua trajetdria profissional e, em ltima

instancia, na atuagao do proprio Parlamento.

18 Alinhamento com o “Compromisso com a Exceléncia na Prestagdo de Servigos Publicos”.

>

19 Em alinhamento com o “Compromisso com a Livre Disseminagdo de Ideias”.
20 Alinhado com o “Compromisso com o Parlamento”.
2! Alinhado com o “Compromisso com a Transparéncia’.
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8. COORDENACAO

O curso contard com dois coordenadores: coordenador-geral e coordenador
pedagogico, que atuam junto aos discentes e docentes com o objetivo de gerenciar,
coordenar e supervisionar as atividades relacionadas ao processo de ensino e
aprendizagem no ambito da agdo educacional. Sdo responsaveis pela orientagao
cientifica, técnica, didatica e pedagogica, assim como pelo planejamento, pela
formulagdo, pela criacdo, pelo desenvolvimento, pelo acompanhamento, pelo controle e
pela avaliagdo dos resultados inerentes a implementagdo da a¢do educacional; além da

organizacao de publicagdes, livros, coletaneas e periodicos.

9. CARGA HORARIA

O Curso de Especializagdo em Comunicacdo Legislativa terd carga horaria total
de 360 horas/aula entre atividades presenciais e remotas. As horas relativas as atividades
complementares que se fizerem necessarias, bem como as relativas a elaboragao do TCC

(aproximadamente 60h), nao estdo computadas no total de horas letivas do curso.

10. PERIODO E PERIODICIDADE

e Turno: matutino

e Duragdo: até 24 (vinte e quatro) meses

e Aulas:
e Segunda-feira — 8h as 12h (periodicidade semanal)
e Quinta-feira — 18h as 20h (excepcionalmente)

e Sexta-feira — 8h as 12h (periodicidade semanal)

O inicio do curso est4 previsto para novembro de 2024 e o término no segundo semestre

de 2026.

Inicio das  Término das Dias  Carga

atividades atividades letivos | Horaria
2° sem/2024 Aulas Novembro Dezembro
1° sem/2025 Aulas Fevereiro Julho 40 160h
2° sem/2025 Aulas Agosto Dezembro 38 152h
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1° sem/2026
Periodo de elaboracao e revisao do Fevereiro Abril - 60h
TCC

1° sem/2026
Ultimo dia para entrega do TCC

30 de abril de 2026

1° sem/2026

Mai Junh - -
Periodo de defesa publica do TCC ao HRno

1° e 2° sem/2026
Periodo para reformulacio do Maio Julho - -
TCC

2° sem/2026

oA . Agosto Agosto - -
Cerimonia de encerramento & &

Total 120 420h

Obs.: este quadro representa uma estimativa de execugdo do projeto.

Complementam as atividades em sala de aula outras praticas como eventos
internos e externos de capacitagdo. Tais agcdes de extensdo visam agregar conhecimentos
que reforcem o aprendizado dos estudantes em relagdo aos objetivos do curso. Tanto as
aulas quanto as atividades extracurriculares podem ser realizadas fora da programagao
regular com o intuito de ajustar o calendario diante de varidveis como conflito de agenda.

As alteragdes de calendario poderdo ocorrer conforme ajuste com docentes e/ou discentes.

11. CONTEUDO PROGRAMATICO

O conteudo programatico ¢ composto por 15 disciplinas, organizadas em 4
(quatro) modulos, conforme tabela a seguir apresentada:

Carga Previsio de

Codigo Disciplina .
g P horaria aulas®

Moédulo I - A Comunicacio e o Contexto Socio-Historico e Institucional

CL-01 | A Comunicag¢ao no Brasil 24 12
CL -02 | A Comunica¢ao no Parlamento 24 12
CL-03 | Participacao Politica On-line e Democracia 24 12
CL-04 Iéit;(;;z‘;c;j;) de Comunicagao Publica 20 10
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CL-05

Semindrio de Comunicagdo Legislativa
(formato hibrido)

Total do Modulo I

IA Generativa na Comunicagao Legislativa

100

50

Moédulo III - Midias Sociais

Midias Sociais e Parlamento

CL-06 20 10
(formato hibrido)
CL-07 Asses'so'rla de Comunicagao Legislativa na 24 12
Era Digital
CL-08 | Analise do Discurso Parlamentar 24 12
Imagem Publica
L-09 24 12
¢ (formato hibrido)
CL-10 | Marketing no Parlamento 24 12
Total do Médulo II 116 58

Moédulo IV - A Pesquisa em Comunicaciao

Metodologia de Pesquisa Cientifica em

L-11 28 14
¢ (formato hibrido)
CL-12 Plataformas de M’ens.agens Instantaneas )3 14
(PMI) (formato hibrido)
CL-13 Avaliagao (,3 Metrlcas de Redes Sociais )3 14
(formato hibrido)
CL-14 Produgao (‘16.Conteudo TIO Contexto das 30 15
Redes Sociais (presencial)
Total do Médulo IIT 114 57

CL-15 .. 30 15
Comunicagdo
Total do Modulo IV 30 15
Total do Curso 360 180

*A previsdo de quantidade de aulas com duragdo de 2 horas podera ser alterada desde que seja cumprida
a carga horaria prevista.
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11.1. Ementas e referéncias bibliograficas

CL-01: A Comunicacao no Brasil

Objetivos de aprendizagem:
e Interpretar criticamente a historia das politicas de comunicagao no Brasil.
e Explicar as transformagdes ocorridas nos meios tradicionais € nos novos meios de
comunicagdo ap6s o surgimento da internet.
e Utilizar em seu cotidiano de trabalho, quando pertinente, os marcos legais

estudados.

Ementa:

Historico das politicas de comunica¢do no Brasil: surgimento, organizacdo e
estrutura dos principais veiculos e midias. A Constitui¢do de 1988 e o Capitulo da
Comunicacao Social. A disciplina legal dos servigos de radiodifusdo (radio e televisdo
aberta) e da comunicagdo audiovisual de acesso condicionado (servigos de televisao por
assinatura e similares). O Marco Civil da Internet. O surgimento da internet e seus
impactos para os veiculos convencionais de midia. Regulagdo das redes sociais. A
comunicagdo na palma das maos: midias sociais. Organiza¢do institucional das
comunicagdes: o Ministério das Comunicagdes, a Agéncia Nacional de
Telecomunicacdes, a Agéncia Nacional do Cinema, o Comité Gestor da Internet no
Brasil, a Autoridade Nacional de Protecao de Dados. Legislacdo vigente e as alteragdes

legislativas em curso.
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https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/2/2131/tde-22082022-123144/pt-
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* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-02: A Comunicac¢ao no Parlamento

Objetivos de aprendizagem:

Refletir criticamente sobre o desenvolvimento da comunicacao no Legislativo.
Analisar as transformagdes na comunicagdo do Parlamento em face da

incorporagdo de novas midias e da operacdo dos veiculos tradicionais.
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Examinar a importancia da comunica¢ao como forma de atuagao e de legitimacao
do Poder Legislativo.
Empregar os conhecimentos aprendidos nas atividades laborais realizadas no

ambito do Parlamento.

Ementa:

Comunicacao publica. Comunicagdo politica. Opinido publica. Transparéncia e

accountability. Histéria da Comunicagdo no Parlamento brasileiro. Veiculos de

comunicac¢do do Poder Legislativo. Impacto da Comunicagao nas atividades legislativas.

As préaticas dos profissionais de comunicacao no Legislativo (competéncias e parametros

ético-comportamentais). Digitalizagdo da Comunica¢do nos Parlamentos. Mandatos

digitais. Midias sociais e Parlamentos. Desinformagao e seu combate.
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ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-03: Participaciao Politica Online e Democracia

Objetivos de aprendizagem:
e Discutir as principais formas de democracia e de representagao.
e Compreender o impacto das tecnologias na participagdo politica no contexto
legislativo.
e Aprimorar a utilizacdo das tecnologias como possibilidade de participagdo

politica.

Ementa:

Democracia e cidadania. Democracia digital. Representacdo politica: modelos e
possibilidades. O conceito de representacao desde os filésofos da antiguidade até os dias
de hoje. Dilemas das democracias contemporaneas. A comunicagdo de massas.
Participagdo politica: Conceitos, modelos e internet. Participagdo para além das eleigdes.
A crise da representatividade. A participacdo através dos sitios eletronicos institucionais
e o crowdlaw. Educagdo para a Cidadania: democracia digital, acesso a cidadania,
comunicacdo cidada. Linguagem simples. Linguagem inclusiva. A participagdo politica
on-line no processo legislativo através das plataformas institucionais em parlamentos. O
parlamento brasileiro. O e-Cidadania e o Laboratorio Hacker. Principios constitucionais

e a comunicac¢ao no Parlamento.
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CL-04: Laboratorio de Comunicac¢ao Piblica Comparada
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Comunicac¢ao (TIC) em ambito internacional.
e Analisar a regulamentacdo e as praticas de comunicagdo no contexto geopolitico
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26. VERONESE, Alexandre; LEMOS, Amanda Nunes Lopes Espifieira. Trayectoria
normativa de la inteligencia artificial en los paises de Latinoamérica con un marco
juridico para la proteccion de datos: limites y posibilidades de las politicas
integradoras. Revista Latinoamericana de Economia y Sociedad Digital, n. 2,
2021. Disponivel em: https://revistalatam.digital/article/210207/?pdf=2753.
Acesso em: 10 jun. 2024.

27. VERONESE, Alexandre; SILVEIRA, Alessandra; LEMOS, Amanda Nunes Lopes
Espifieira. Artificial intelligence, digital single market and the proposal of a right to
fair and reasonable inferences: a legal issue between ethics and techniques. UNIO:
EU Law Journal, Braga, v. 5, n. 2, p. 7591, 2019. Disponivel em:
https://revistas.uminho.pt/index.php/unio/article/view/2294. Acesso em: 13 jun.
2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-05: Seminario de Comunicacio Legislativa

Objetivos de aprendizagem:

e Debater tematicas contemporaneas a respeito da Comunicacdo Legislativa.

Ementa:

A ementa devera abarcar temas como: Comunicagdo Digital. Grandes players
mundiais. Psicologia social, por meio da analise das recompensas. Comportamento
parlamentar e teorias de explicacdo do comportamento legislativo. Questdes éticas. Big
Data. Big Techs. Lei Geral de Protecao de Dados (LGPD).

A disciplina serd realizada de forma transversal ao longo do curso,
preferencialmente as quintas-feiras, de modo a propiciar o estudo de temas socialmente
relevantes, urgentes e com destaque na atualidade. Serd organizada por meio de
semindrios presenciais ou remotos, em que participardo profissionais, professores e/ou
especialistas em temdticas contemporaneas relacionadas a Comunicacao Legislativa e aos

contetidos previstos na ementa da disciplina.
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O facilitador de aprendizagem, para fins avaliativos, considerara a participagao e

a interagdo dos discentes ao longo dos semindrios, bem como a qualidade de suas

proposicdes argumentativas. Ademais, poderd solicitar relatorios reflexivos sobre as

experiéncias dos discentes nos seminarios; portfolios que relacionem as experiéncias e

agreguem contetidos correlatos; e outras formas de avaliacao pertinentes.

Referéncias*:

1.

ALMEIDA, Siderly do Carmo Dahle de; SOARES, Tania Aparecida. Os impactos
da Lei Geral de Protecdo de Dados - LGPD no cenério digital. Perspectivas em
Ciéncia da Informacdo, v. 27, n. 3, p. 2645, jul. 2022. Disponivel em:
https://doi.org/10.1590/1981-5344/25905. Acesso em: 13 jun. 2024.

BRASIL. Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018. Dispde sobre a Lei geral de
protecao de dados. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2015-
2018/2018/1ei/L13709compilado.htm. Acesso em: 13 jun. 2024.

DE KOSNIK, Abgail. Rogue archives: digital cultural memory and media fandom.
Cambridge: MIT Press, 2016. 440 p.

DIJCK, Jose van; POELL, Thomas; WAAL, Martijn de. The platform society.
New York: Oxford Univ. Press, 2018. 238 p.

DONEDA, Danilo. Da privacidade a protecio de dados pessoais: elementos da
formagdo da Lei Geral de Protecao de Dados. 2. ed. rev. e atual. Sao Paulo: Rev.
dos Tribunais, 2020. 352 p.

FERREIRA, Jairo et al. Redes, sociedade e polis: recortes epistemoldgicos na
midiatiza¢do. Santa Maria, RS: FACOS-UFSM, 2020. 314 p. Disponivel em;
https://www.midiaticom.org/archives/redessociedadeepolis/. Acesso em: 13 jun.
2024.

GREIFENEDER, Rainer ef al. The psychology of fake news: accepting, sharing,
and correcting misinformation. London: Routledge, 2021. 252 p. Disponivel em:
https://doi.org/10.4324/9780429295379. Acesso em: 13 jun. 2024.

MENDES, Laura Schertel; DONEDA, Danilo. Reflexdes iniciais sobre a nova Lei
geral de protecdo de dados. Revista de direito do consumidor, v. 27, n. 120, p.
469-483, nov./dez. 2018., 2020. Disponivel em:
https://bdjur.stj.jus.br/jspui/handle/2011/128326. acesso em 13 jun. 2024.

OLIVEIRA, Tania Alexandra Margal de. Capitulo 4: Comunicagdo, Lideranca e as
Neurociéncias. /n: OLIVEIRA, Tania Alexandra Margal de. Comunicacio e
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10.

11.

12.

13.

mudanca organizacional: uma investigagdo interpretativista sobre a relevancia
das neurociéncias para a eficacia de uma mudancga organizacional. 2021. 386 f.
Dissertagdo (Mestrado) — Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 2021.
Disponivel em: https://repositorio.ucp.pt/handle/10400.14/37264. Acesso em: 10
jun. 2024.

REQUIAO, Mauricio. A natureza juridica do consentimento para tratamento de
dados pessoais. In: Mauricio Requido. (Org.). Protecio de dados pessoais: novas
perspectivas. 1 ed. Salvador: EDUFBA, 2022. p. 16 — 33. Disponivel em:
https://repositorio.ufba.br/handle/ri/35799. Acesso em: 13 jun. 2024.

SANTIN, Janaina Rigo; DAI PRA, Marlon. Relagdes de poder e democracia: como
regular a desinformacao no ecossistema das big-techs. Pensar: revista de ciéncias
juridicas, v. 27, n. 2, p. 17-17, 2022. Disponivel em: https://doi.org/10.5020/2317-
2150.2022.11442. Acesso em: 13 jun. 2024.

SILVA NETO, Victo José da, BONACELLI, Maria Beatriz Machado; PACHECO,
Carlos Américo. O sistema tecnologico digital: inteligéncia artificial, computacao
em nuvem ¢ Big Data. Revista Brasileira de Inovacao, v. 19, p. €0200024, 2020.
Disponivel em: https://doi.org/10.20396/rbi.v19i0.8658756. Acesso em: 13 jun.
2024.

WIMMER, Miriam. Cidadania, tecnologia e governo digital: prote¢do de dados
pessoais no Estado movido a dados. /n: Pesquisa sobre o uso das tecnologias de
informacdo e comunicagdo no setor publico brasileiro: TIC governo eletronico
2019 = Survey on the use of information and communication technologies in the
brazilian public sector: ICT electronic government 2019. Sdo Paulo: Comité Gestor
da  Internet no  Brasil, 2020. p. 27-35. Disponivel em:
https://www.nic.br/media/docs/publicacoes/2/20200707094309/tic_governo_eletr

onico 2019 livro_eletronico.pdf. Acesso em: 13 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-06: TIA Generativa na Comunicacao Legislativa

Objetivos de aprendizagem:

Compreender os principios e praticas da IA Generativa no contexto da
Comunicacdo Legislativa.
Entender as limitagdes tecnoldgicas e os riscos envolvidos, tais como viés e

alucinacio.
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e Explicar o fendmeno da desinformag¢ao nas suas mais variadas formas sob a otica
da Teoria dos Atos de Fala de John Searle.

e Aplicar técnicas de IA Generativa utilizando ChatGPT para melhorar a eficiéncia
da comunicagdo institucional (resumo, revisdo, traducao etc.).

e Desenvolver habilidades para a criacdo de conteudo multimodal e andlise
avancada de dados.

e Realizar projetos praticos que integram IA Generativa nas atividades de
Comunicacao Legislativa.

e Entender conceitos avancados de IA Generativa, tais com embedding, finetuning

e Retrieval Augmented Generation.

Ementa:

Fundamentos da IA Generativa e seu papel na Comunicagdo Legislativa,
abordando os principios e praticas essenciais. Introducao ao uso do ChatGPT Plus como
ferramenta de assessoria de comunicag¢ao, incluindo a exploragcdo de GPTs customizados
e do modo Browsing em ChatGPT. Discussao sobre técnicas avancadas de analise de
dados e a criacdo de conteido multimodal (texto, imagem, &udio) utilizando IA
Generativa. Exploragdo dos conceitos avangados de IA Generativa, como embeddings,
finetuning e Retrieval Augmented Generation. Anélise das limitagdes tecnologicas e
riscos envolvidos, como viés e alucinagdo, e a aplicagdo da Teoria dos Atos de Fala de
John Searle para entender o fendmeno da desinformacao e alucina¢ao no contexto mais
amplo do conceito “integridade da informagdo”. Desenvolvimento de miniprojetos
praticos que integram as ferramentas e técnicas aprendidas ao longo do curso. Discussdo

sobre ética e responsabilidade no uso da IA Generativa na comunicagdo publica.

Referéncias*:

1. ALTO, Valentina. Modern Generative Al with ChatGPT and OpenAl Models:
Leverage the capabilities of OpenAl's LLM for productivity and innovation with
GPT3 and GPT4. Packt Publishing: 2023.

2. AUFFARTH, Ben. Generative Al with LangChain: Build large language model

(LLM) apps with Python, ChatGPT, and other LLMs (English Edition). [capitulos
1-2]
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10.

11.

12.

13.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Manual de redacdo da Presidéncia da
Republica. 3* edicdo revista, atualizada e ampliada. Brasilia: Presidéncia da
Republica, 2018. Disponivel em:
https://www4.planalto.gov.br/centrodeestudos/assuntos/manual-de-redacao-da-
presidencia-da-republica/manual-de-redacao.pdf. Acesso em 10 junho 2024.
Acesso em: 11 de jun. de 2024.

DUARTE, Jorge. Estratégia em comunicacio. 2. ed. Brasilia: Conselho Nacional
de Justica, 2020. 81 p. Disponivel em: https://abcpublica.org.br/wp-
content/uploads/2021/02/Estrategia-em-Comunica%C3%A7%C3%A30-JDuarte-
2Ed-Out2020.pdf. Acesso em: 11 jun. 2024.

IBRAHIM, John. The Art of Asking ChatGPT for High-Quality Answers: A
Complete Guide to Prompt Engineering Techniques. Nzunda Technologies
Limited, Year: 2023.

KIESLICH, Kimon, DIAKOPOULOS, Nicholas & HELBERGER, Natali.
Anticipating impacts: using large-scale scenario-writing to explore diverse
implications of generative Al in the news environment. Al Ethics (2024).
Disponivel em: https://arxiv.org/abs/2310.06361. Acesso em 25 de jun. 2024.

MAGESH, Varun et al. Hallucination-Free? Assessing the Reliability of Leading
Al Legal  Research  Tools. arXiv, 2024. Disponivel em:
https://arxiv.org/abs/2405.20362. Acesso em: 25 de jun. 2024.

MOREIRA, Marcelo. A corrida para frear mau uso da IA. Isto é, v. 47, n. 2833, p.
26-27, 29 maio 2024. Disponivel em: https://istoe.com.br/congresso-corre-para-
frear-mau-uso-da-inteligencia-artificial/. Acesso em 25 jun. 2024.

NISHAL, Sachita., & DIAKOPOULOS, Nicholas. Envisioning the Applications
and Implications of Generative Al for News Media. arXiv preprint. Disponivel
em: https://arxiv.org/abs/2402.18835. (2024). Acesso em 25 de jun. 2024.

SEARLE, John. Expression and Meaning. Cambridge University Press, 1979.

. The Construction of Social Reality. Free Press, 1995.

. What is an institution. Journal of institutional economics,
Cambridge Univ Press, v. 1, n. 1, p. 1-22, 2005.

. Making the social world: The structure of human civilization.
Oxford University Press, 2009.
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14. OPENAI Documentacao oficial do ChatGPT e tutoriais online. Disponivel em:
https://platform.openai.com/docs/quickstart. Acesso em: 14 jun. 2024.

15. SUN, Yuan, JANG, Eunchae, MA, Fenglong, & WANG, Ting. Generative Al in
the Wild: Prospects, Challenges, and Strategies. /n: Proceedings of the Chi
Conference nn Human Factors in Computing Systems. New York, NY, USA:
Association for Computing Machinery. (2024).

16. UNESCO. ChatGPT e inteligéncia artificial na educacdo superior: guia de

inicio rapido. 2023. Disponivel em:
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pt0000385146 por. Acesso em: 11 de jun.
2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-07: Assessoria de Comunicacio Legislativa na Era Digital

Objetivos de aprendizagem:
e Compreender a teoria e a pratica da assessoria de comunicagdo nas instituigcdes
politicas.
e Aplicar conhecimentos relativos a comunicagdo institucional utilizando midias
digitais.

e Agir de forma ética nas atividades de Comunicagao Legislativa.

Ementa:

A assessoria de comunicacdao no Parlamento: papel e diretrizes de conduta ética.
Comunicagao Institucional e politico-partidaria. Opinido publica e confianca politica nas
instituigdes e nos agentes publicos. O uso da linguagem inclusiva. Estilos de
comunicac¢do. Objetividade na comunicacdo. Dominios essenciais da oratéria. Técnicas
para expressdo em novos meios de comunicagdo (podcast, lives, videos etc.). As
entrevistas na Era Digital. A preparacao para as [lives. Controle para lidar com
enfrentamentos e criticas. Gestdo de crise: aspectos comunicacionais, éticos, juridicos e
politicos. Sistemas de Comunicacdo Legislativa. Media training. Mecanismos de

transparéncia e accountability.
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Referéncias*:

1.

ABERT. Cédigo de Etica da Radiodifusdo Brasileira (1993). Disponivel em:
https://andi.org.br/documento/codigo-de-etica-da-radiodifusao-brasileira/. Acesso
em: 12 jul. 2024.

ABIL. Cédigo de Ktica dos Jornalistas Brasileiros. Disponivel em:
https://www.abi.org.br/institucional/legislacao/codigo-de-etica-dos-jornalistas-
brasileiros/. Acesso em: 12 jul. 2024.

ARAUIJO, Lucas Vieira de; VALDERRAMAS, Edgard Luiz Bernardes. Reflexdes
sobre a ética na producao de noticias por maquinas. /n: Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagdo: Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao, 34, 2016, Sao Paulo. Anais. Disponivel em:
https://www.portalintercom.org,br/anais/nacional2016/resumos/R11-2248-1.pdf.
Acesso em: 11 jun. 2024.

AZEVEDO, José Lucas Rodrigues. Narrativas para incidéncia legislativa:
praticas da assessoria de comunicagdo da Terra de Direitos para o advocacy do
Terceiro Setor. 2023. 28 f. Trabalho de Conclusdo de Curso (Bacharelado em
Comunicacdo) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2023. Disponivel em:
https://bdm.unb.br/handle/10483/37958. Acesso em: 12 jun. 2024.

BARROS, Antonio Teixeira de; BERNARDES, Cristiane Brum; RODRIGUES,
Malena Rehbein. O parlamento brasileiro e as novas midias: balanco da experiéncia
recente da Camara dos Deputados. Legislativo pos-1988: reflexdes e perspectivas.
Brasilia: Camara dos Deputados, Edi¢cdes Camara, 2015. p. 183-221.

BRASIL. Secretaria de Comunicagdo (SECOM). Cédigo de KEtica dos
Profissionais da Propaganda. Disponivel em: https://www.gov.br/secom/pt-
br/acesso-a-informacao/legislacao/codigodeeticaprofissionaisdapropaganda.pdf.
Acesso em: 12 jul. 2024.

BUENO, Wilson Costa. A politica de comunica¢do como instrumento estratégico
de gestdo para o parlamento brasileiro. E-legis: revista eletronica do Programa de
Pos-graduacdo da Camara dos Deputados, v. 14, n. 36, p. 95-109, set. 2021.
Disponivel em: https://bd.camara.leg.br:443/bd/handle/bdcamara/40591. Acesso
em: 12 jun. 2024.

CONFERP. Cédigo de Etica dos Profissionais de Relacées Publicas. Disponivel
em: https://info.conferp.org.br/codigo-de-etica/. Acesso em: 12 jul. 2024.

DUARTE, Jorge. Assessoria de Imprensa e relacionamento com a midia: teoria
e técnica. Sao Paulo, Atlas, 2018.

40


https://www.portalintercom.org.br/anais/nacional2016/resumos/R11-2248-1.pdf
https://bdm.unb.br/handle/10483/37958
https://bd.camara.leg.br/bd/handle/bdcamara/40591

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

. Estratégia em comunicac¢do. 2. ed. Brasilia: Conselho
Nacional de Justiga, 2020. 81 p. Disponivel em: https://abcpublica.org.br/wp-
content/uploads/2021/02/Estrategia-em-Comunica%C3%A7%C3%A30-JDuarte-
2Ed-Out2020.pdf. Acesso em: 11 jun. 2024.

DUARTE, Jorge; DUARTE, Marcia Yukiko. Servico Publico, Comunicagao e
Cidadania. /n: NASSAR, Paulo; MARETTI, Eduardo (org.). Comunicagao
Publica: por uma pratica mais republicana. Sdo Paulo: Aberje, 2019. p.57-77.
Disponivel em: https://abcpublica.org.br/wp-
content/uploads/2021/02/Servi%C3%A70-P%C3%BAblico-
Comunica%C3%A7%C3%A30-e-Cidadania.pdf. Acesso em: 11 jun. 2024.

ENAP. Etica e Servico Publico. 2016. Disponivel em:
https://repositorio.enap.gov.br/handle/1/3043. Acesso em: 12 jul. 2024.

EID, Marco Antonio de Carvalho. Comunicacio e assessoria de imprensa para
governos: como municipios, estados e unido, legislativo e judiciario interagem e
dialogam com a sociedade e a midia. Sdo Paulo: M. Books, 2016. 148 p.

FERRARETTO, Elisa Kopplin, FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de
Imprensa: teoria e pratica. 5% Ed., Porto Alegre, DC Luzzato, 2013.

FERREIRA, Karla de Lourdes; VELOSO, Maria do Socorro Furtado. A
comunicag¢do do Senado Federal no Facebook: um estudo de caso das interagdes em
rede e dos comentarios sobre a reforma trabalhista em 2017. E-legis: revista
eletronica do Programa de Pos-graduacao da Camara dos Deputados, v. 14, n. 34,
p. 175-196, abr. 2021. Disponivel em: https://e-
legis.camara.leg.br/cefor/index.php/e-legis/article/view/637. Acesso em: 12 jun.
2024.

KARHAWI, Issaaf. Crises geradas por influenciadores digitais: propostas para
prevengdo e gestdo de crises. Organicom, v. 18, n. 35, p. 45-59, 2021. Disponivel
em: https://www.revistas.usp.br/organicom/article/view/172213. Acesso em: 11
jun. 2024.

LIMA, Luana Holanda Correia. Jornalistas atuantes em assessoria de Camaras
Municipais do Interior de Sao Paulo. Bauru, 2017. Disponivel em:
https://repositorio.unisagrado.edu.br/bitstream/handle/1913/1/Jornalistas%20atuan
tes%20em%?20assessoria%20de%20imprensa%20de%20camaras%20municipais
%20d0%?20interi0r%20de%20Sa0%20Paulo.pdf. Acesso em 11 de jun. de 2024.

MARTINO, Luis Mauro S&; TERRA, Carolina Frazon. Com quantos capitais se faz
um CEO influenciador? Capital social, influéncia digital e lideranga organizacional.
Brazilian Creative Industries Journal, Novo Hamburgo, v. 3, n. 1, p. 27-48,
2023. Disponivel em: https://doi.org/10.25112/bcij.v311.3186. Acesso em: 11 jun.
2024.
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19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

MAZZOLENI, Gianpietro; LINARES, Pepa (Orgs.). Introduccion a la
comunicacion politica. Madrid: Alianza Editorial, 2024.

NEVES, Daniela Silva. Assessoria de imprensa e midias sociais para partidos
politicos. Curitiba: Intersaberes, 2022.

PRADO, Elisa (org.). Gestao de reputaciio: riscos, crise € imagem corporativa.
Aberje Editorial, 2020. 226 p.

RIBEIRO, Vasco; JORGE, Thais de Mendonca. A queda da assessoria de imprensa
como principal tatica das relagdes publicas. /n: CONGRESSO IBERCOM, 16,
2019, Bogota. 2021. Amnais. Disponivel em:  https://repositorio-
aberto.up.pt/bitstream/10216/132591/2/446959.pdf. Acesso em: 11 jun. 2024.

RUSSELL, Annelise. Tweeting is leading: how senators communicate and
represent in the age of Twitter. New York: Oxford University Press, 2021 (Oxford
studies digital politics series).

SAAD, Elizabeth. Comunicagdo organizacional contemporanea: o paradigma da
digitalizagao. PAULUS: Revista de Comunicacdo da FAPCOM, v. 6, n. 12, 2023.
Disponivel em: https://fapcom.edu.br/revista/index.php/revista-
paulus/article/view/631. Acesso em: 12 jun. 2024.

SOUZA, Igor Guevara Loyola de; CAVALCANTE, Pedro Paulo Murce Menezes.
Construgdo e validacdo de uma medida de reputagdo das areas de gestdo de pessoas
de organizagdes publicas brasileiras. Revista de Administrag¢ao Publica, v. 57, n.
6, p. €2022-0329, 15 dez. 2023. DOI 10.1590/0034-761220220329. Disponivel em:
https://periodicos.fgv.br/rap/article/view/90401. Acesso em: 12 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-08: Analise do Discurso Parlamentar

Objetivos de aprendizagem:

Explicar o referencial tedrico-metodologico da analise do discurso no contexto da
Comunicacao Legislativa.
Aplicar o instrumental metodologico da anélise de discurso no ambito do Poder

Legislativo.
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Ementa:

Analise de discurso: historia, arcabougo teorico-conceitual e métodos. Analise de

conteudo. Poder como controle, controle do discurso, estratégias discursivas de controle

da mente, discurso e poder. Discurso como producdo social. Formagdes discursivas e

formagdes ideoldgicas. Relacdo entre estrutura e agéncia na produgdo discursiva.

Processos hermenéuticos envolvidos na analise do discurso. Narrativas, accounts,

justificacdes, estratégias retdricas e uso de significantes vazios na politica e nas instancias

juridicas e midiaticas. Diferengas entre discurso politico e midiatico. Anéalise do discurso

institucional e politico no contexto do Poder Legislativo: métodos e aplicagdes.

Referéncias*:

1.

CARVALHO, Isaar Soares de. Linguagem e poder: um estudo do mito, da
ideologia e do slogan como integrantes da acgao politica. Curitiba: Appris, 2023.

CELADA, Maria Teresa; FANJUL, Adrian Pablo. Lingua e politica: conceitos e
casos no espago da América do Sul. Sdo Paulo: Edusp, 2022.

CHARAUDEAU, Patrick. A conquista da opinido publica: como o discurso
manipula as escolhas politicas. Sdo Paulo: Contexto, 2020.

EMEDIATO, Wander. Analise do discurso numa perspectiva enunciativa e
pragmatica. 1. ed. Campinas: Pontes Editores, 2022. 480 p.

EMEDIATO, Wander; MACHADO, Ida Lucia; LARA, Glaucia Muniz Proenca
(org.). Teorias do Discurso. 1. ed. Campinas: Pontes Editora, 2020. 268p.

FAIRCLOUGH, Norman; AGUIAR, Maycon Silva. Analise critica do discurso
como raciocinio dialético: critica, explanacdo e acdo. Policromias: Revista de
Estudos do Discurso, Imagem e Som, v. 4, n. 2, p. 31-50, 2020. Disponivel em:
https://revistas.ufrj.br/index.php/policromias/article/view/29970. Acesso em: 11
jun. 2024.

FREIRE, Camilla Monteiro, RESENDE, Erica Simone Almeida. Os novos
populismos contemporaneos como fenomeno global: as estratégias de construgao

de inimigos e ameagas nas campanhas de Nicolas Maduro e Viktor Orban (2018).
Curitiba: Appris, 2023.

MOURA, Clarissa Viana Matos de; SANTANA, Cassio Santos; TERSO, Tamara
Caroline Almeida; FERREIRA, Giovandro Marcus. Mediatizacdo e enunciagao:
operadores para a andlise da circulagdo do discurso jornalistico. Semeiosis:
Semidtica e transdisciplinaridade em revista, Sdo Paulo, v. 11, n.1, p.68-83, Jul.
2020. Disponivel em:
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

https://semeiosis.com.br/issues?issue=tjSZhy6PloGNyFMcGI9V2&article=10FAe
scflrZ4auFhk46X. Acesso em: 11 jun. 2024.

ONUMA, Fernanda Mitsue Soares. Contribui¢ao da analise critica do discurso em
Norman Fairclough para além de seu uso como método: novo olhar sobre as
organizacgoes. Organizacoes & Sociedade, v. 27, p. 585-607, 2020. Disponivel em:
https://periodicos.ufba.br/index.php/revistaoes/article/view/25919/21706. Acesso
em: 11 jun. 2024.

PINTO-COELHO, Zara. Analise (critica) do discurso e analise de contetido: afinam
pelo mesmo diapasdao? Anudrio internacional de comunicacdo lus6fona,
Covilha, ano 2017/2018, p. 21-44, 2019. Disponivel em:
https://hdl.handle.net/1822/63921. Acesso em: 11 jun. 2024.

RESENDE, Viviane de Melo; ARAUJO, Carolina Lopes; REGIS, Jacqueline Fiuza
da S. (Orgs.). Discurso, politica e direitos: por uma analise de discurso
comprometido. Brasilia: Ed. UnB, 2022.

SALLES, Helena Kuerten de; DELLAGNELO, Eloise Helena Livramento. A
Analise critica do discurso como alternativa teérico-metodologica para os estudos
organizacionais: um exemplo da analise do significado representacional.
Organizacoes & Sociedade, v. 26, p. 414-434, 2019. Disponivel em:
https://periodicos.ufba.br/index.php/revistaoes/article/view/20409. Acesso em: 11
jun. 2024.

SCHWARTZ, Fabiano Peruzzo. Indicador de similaridade do discurso parlamentar:
analise do comportamento das coalizdes partidarias. E-legis: revista eletronica do
Programa de Pos-graduacdo da Camara dos Deputados, v. 15, n. 37, p. 299-318,
2022. Disponivel em: https://bd.camara.leg.br:443/bd/handle/bdcamara/40749.
Acesso em: 12 jun. 2024.

SILVA, Magno Vieira da. Compreendendo o discurso organizacional:
caracteristicas, materialidades e materializagdes. Organicom, v. 18, n. 36, p. 15-
27, 2021. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/organicom/article/view/185771. Acesso em: 11 jun.
2024.

SONDERMANN, Ricardo. Churchill e a ciéncia por tras dos discursos: como
palavras se transformam em armas. Sao Paulo: LVM, 2018. 447 p.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.
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CL-09: Imagem Publica

Objetivos de aprendizagem:

e Refletir criticamente sobre o impacto da comunicag@o na imagem do Parlamento
perante a sociedade.

e Demonstrar conhecimentos aprofundados sobre como o publico interage com a
Comunicac¢ao Legislativa.

e Analisar estratégias de comunicacdo de constru¢do da imagem publica e da
identidade institucional.

e Discutir a dimensao da cultura organizacional e sua relacdo na construg¢do da

imagem publica.

Ementa:

Imagem publica: construcdo, reputagdo e crise. Confianga politica. Imagem
parlamentar e imagem institucional. Gestdo de imagem publica. Identidade
organizacional (ou institucional). Producdo, circulagdo e disputas de sentidos. Publicos,
imagem publica e opinido publica. Instrumentos de construcao de identidade institucional

e de fortalecimento da imagem publica.

Referéncias*:

1.  ARAUJO, Bruno; LUIZ, Thiago; FERREIRA, Douglas; CAMPOS, Fernanda.
Alinhamento de direita e imagem publica do bolsonarismo em contexto
subnacional: a comunicacdo digital no Instagram de deputados alinhados a Jair

Bolsonaro em Mato Grosso nas elei¢des de 2022. Contracampo, Niteroi, v. 43, n.
1, p. 01-17, jan./abr. 2024.

2. BARROS, Antonio Teixeira de; BITTENCOURT, Fernando Moutinho Ramalho.
Percepcgoes sociais sobre a Camara Legislativa do Distrito Federal: imagem publica,
confianca politica e poder local. E-legis: revista eletronica do Programa de Pos-
graduacao da Camara dos Deputados, v. 14, n. 35, p. 238-268, 2021. Disponivel
em: https://bd.camara.leg.br:443/bd/handle/bdcamara/40441. Acesso em: 12 jun.
2024.

3. BRASIL. SENADO FEDERAL. Manual de Identidade Visual. Disponivel em:
https://bd.camara.leg.br/bd/handle/bdcamara/40352. Acesso em 12 jun. 2024.

4.  BRITO, Rafacla Silva; TEIXEIRA, Eliana Maria de Souza Franco. A influéncia
dos meios de comunicagdo na opinido publica no sistema politico. Direitos
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10.

11.

Democraticos & Estado Moderno, n. 2, p. 97-112, 30 jun. 2021. DOI
10.23925/ddem.v0i2.50544. Disponivel em:
https://revistas.pucsp.br/index.php/DDEM/article/view/50544. Acesso em: 12 jun.
2024.

CERVI, Emerson Urizzi. Democracia e opinido publica no século XXI: das
promessas nao cumpridas pela universalizacdo da participagao a disfuncionalidade
das institui¢des politicas para os novos publicos. Sdo Paulo: 70, 2023.

NICHOLS, Bruno Washington, PIMENTEL, Pedro Chapaval. Impeachment e
imagem publica: uma analise do discurso vazado de Michel Temer. /n: Revista
Internacional de Relaciones Publicas. 2017, Vol. 7 Issue 13, p 41-60. 20p. DOI:
10.5783/RIRP-13-2017-04-41-60.

ROCHA, Marcelo Hugo da; JOSE, Fernando Elias. Cancelado: a cultura do
cancelamento e o prejulgamento nas redes sociais. 2. tiragem. Belo Horizonte:
Letramento, 2021.

SILVA, Diego Wander da; BALDISSERA, Rudimar. Comunicagao organizacional
e interesse publico: estratégias de (in) visibilidade nas midias sociais. Intercom:
Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao, v. 44, p. 157-174,2021. Disponivel
em:

https://revistas.intercom.org.br/index.php/revistaintercom/article/view/3794/2601.
Acesso em: 12 jun. 2024.

SILVA, Michel Carvalho da. A desinformacao na agenda publica do Parlamento:
as estratégias do Senado Federal contra as noticias falsas. E-legis: revista eletronica
do Programa de Pos-graduacdo da Camara dos Deputados, n. 33, p. 204-225,
set./dez. 2020, ISSN 2175.0688. Disponivel em:
https://bd.camara.leg.br/bd/handle/bdcamara/40352. Acesso em: 11 jul. 2024.

SILVA, Terezinha; SIMOES, Paula Guimardes. A imagem publica de Sérgio Moro:
Valores em disputa no contexto brasileiro. Revista FAMECOS, /S. ./, v.27,n. 1,
p. €37097, 2021. DOI: 10.15448/1980-3729.2020.1.37097. Disponivel em:
https://research.ebsco.com/c/pxmkac/viewer/pdf/cdllgmsrxv. Acesso em: 11 jul.
2024.

SOUSA, Cecilia Melquiades de; ARDIGO, Juliane Pierri; SANTOS, Aline. A
producdo académica nacional e internacional sobre imagem corporativa no setor
publico. Gestao e Sociedade, v.15, n.43, p. 4466-4496, Jan./Abr. 2021. Disponivel
em: http://www.spell.org.br/documentos/ver/64525/a-producao-academica-
nacional-e-internacional-sobre-imagem-corporativa-no-setor-publico. Acesso em:
11 jun. 2024.
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12.  TORQUATO, Gaudéncio. Cultura, poder, comunicacio, crise e imagem:
fundamentos das organizagdes do século XXI. 2* ed., rev. e ampl. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2012. 300 p.

13. WEBER, Maria Helena. Imagem publica. Comunicag¢ao e politica: conceitos e
abordagens. Salvador: Edufba, 2004. p. 260-307. Disponivel em:
https://repositorio.ufba.br/bitstream/utba/134/4/Comunicao-
Politica_RI.pdf#page=260. Acesso em: 12 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-10: Marketing no Parlamento
Objetivos de aprendizagem:

e Analisar diferentes dimensdes do Marketing, suas ferramentas e aplicagdo no
Parlamento.
e Desenvolver plano de Comunicagdo de acordo com as melhores praticas de

relacionamento com a midia.

Ementa:

Marketing Institucional. Marketing politico. Marketing Social. Marketing Digital:
Inbound Marketing, Leads, CMS. Gestdo e Planejamento de Marketing. Canais de
distribuicao. Marketing de massa x marketing customizado. Plano de comunicacdo e
estratégias de marketing. Endomarketing. Relacionamento com a midia. Webinars,
videos, podcasts: como alcangar audiéncia e a importancia deles. Mindset de Inovagao.
Brainstorm. Design Thinking. Etica no Marketing. Marketing e planejamento estratégico

no Parlamento. Neuromarketing.

Referéncias*:

1.  BERALDO, Paulo; PASSARELLIL Vinicius. O pleito que consolidou o marketing
politico. O Estado de Sao Paulo, ed. 46080, p. A10, 16 dez. 2019. Disponivel em:
https://www2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/566662/noticia.html?sequenc
e=1&isAllowed=y.
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10.

11.

12.

13.

BRASIL. SENADO FEDERAL. Guia de atuac¢ao do Senado nas midias sociais.
Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/manualdecomunicacao/guia-de-
atuacao-do-senado-nas-midias-sociais-2-0-revisado-nmidias completo-
1.pdf/view. Acesso em: 12 jun. 2024.

CASTILHO, Sérgio Ricardo Rodrigues. “Marketing politico: a constru¢ao social
do “mercado eleitoral” no Brasil: (1954-2000). 1. ed. Rio de Janeiro: Faperj, 2014.
205 p.

. O marketing politico no Brasil: da consolidag¢ao ao desafio das
redes sociais. Sinais sociais, v. 9, n. 25, p. 83-105, maio/ago, 2014.

CLUBE, Associativo dos Profissionais de Marketing Politico. Marketing politico
no Brasil. Sao Paulo: Geracao Editorial, 2022.

GABRIEL, Martha, KISO, Rafael. Marketing na era digital: conceitos,
plataformas e estratégias. 2°. Ed, Sao Paulo: Novatec, 2020. 424 p.

FRATINI, Juliana; TORRETTA, André (Orgs.). Campanhas politicas nas redes
sociais: como fazer comunicacdo digital com eficiéncia. 1. ed. Sdo Paulo: Matrix,
2020. 168 p.

JUNIOR, Damido Jose Silva; HUZAR, Valeria. Marketing digital: uma estratégia
para a empresa arte mania. Administracdo, p. 12—-12, 2020. Disponivel em:

http://repositorio.ucpparana.edu.br/index.php/adm/article/view/122. Acesso 12
jun. 2024.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 5.0:
tecnologia para a humanidade. Rio de Janeiro: Sextante, 2021. 286 p.

LEE, Nancy R.; KOTLER, Philip. Marketing social. Sao Paulo: Saraiva Educagao,
2019. 1253 p.

MEIRA, Paulo Ricardo dos Santos; MAFRA, Douglas Pinto; SANTOS, Cristiane
Pizzutti dos. Marketing Social: aplicagdes e métricas no setor publico. Brasilia:
Senado Federal, Coordenacao de Edi¢des Técnicas, 2015.

MEIRA, Paulo Ricardo dos Santos; TROMBKA, Ilana; MENDES, Daniele
Carvalho Calvano; MEIRA, Paulo Ricardo dos Santos; TROMBKA, Ilana;
MENDES, Daniele Carvalho Calvano. Social Marketing and Health
Communication: A Case Study at the Brazilian Federal Senate. Selected Issues in
Global Health Communications. [S. [L]: IntechOpen, 2018. DOI
10.5772/intechopen.78126. Disponivel em:
https://www.intechopen.com/chapters/61793. Acesso em: 13 jun. 2024.

PAULA, Carolina Almeida de; TEIXEIRA, Paulo Loiola. Marketing Politico e
Eleitoral. [S. /.]: Editora Intersaberes, 2023.
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14.

15.

16.

17.

18.

PRADO, Ednelson. Marketing politico digital. 1. ed. Curitiba: Appris, 2018
(Ciéncias sociais).

RUBIM, Michelle Matos; ANDRADE, Ivanise Hilbig de. Jornalismo de marca: o
uso da credibilidade jornalistica na produgdao de contetido publicitario. In:
CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO:
INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao,
44, 2021. Anais. Disponivel em:
https://www.portalintercom.org.br/anais/nacional202 1/resumos/dt1-tj/michelle-
matos-rubim.pdf. Acesso em: 12 jun. 2024.

SILVA, Renato Emanuel Gomes da; MINCIOTTI, Silvio Augusto. Marketing
Politico como facilitador do processo de troca na Administragdo Publica. Research,
Society and Development, v. 10, n. 5, p. 59610515597, 2021. Disponivel em:
https://rsdjournal.org/index.php/rsd/article/download/15597/13430/195126.
Acesso em: 12 jun. 2024.

SUAREZ-TOMALA, Geovanny, COCHEA-PANCHANA, Gerzon. Marketing
Politico 2.0: Estrategias de storytelling a través de TikTok de los dos candidatos a
presidente del Ecuador 2021. Revista Cientifica Arbitrada de Investigacion en
Comunicacion, Marketing y Empresa REICOMUNICAR. ISSN 2737-6354., v.
5, n. 9, p. 118135, 6 jan. 2022. DOI 10.46296/rc.v519.0039. Disponivel em:
https://www.reicomunicar.org/index.php/reicomunicar/article/view/57. Acesso
em: 13 jun. 2024.

TOLEDO, Luciano Augusto; ASSIS, Evange Elias; LEON, Felix Hugo Aguero
Diaz. Neuromarketing: um ensaio sobre sua relevancia nas atividades de marketing.
FACEF Pesquisa-Desenvolvimento e Gestio, v. 22, n. 3, 2019. Disponivel em:
http://periodicos.unifacef.com.br/facefpesquisa/article/view/1802/1331.  Acesso
em: 10 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-11: Midias Sociais e Parlamento

Objetivos de aprendizagem:

Analisar as praticas de utilizacdo de midias sociais no contexto politico
contemporaneo.
Refletir criticamente sobre o uso das midias sociais e sobre as melhores praticas

relacionadas as estratégias comunicacionais utilizadas no Parlamento.
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Avaliar o impacto das fake news e de outros fendmenos contemporaneos do
mundo digital na Comunicacao Legislativa.
Examinar as praticas de comunicacao digital realizadas por instituicoes

legislativas e atores politicos.

Ementa:

Interacdes digitais e sociabilidade. Midias sociais e politica contemporanea.

Fendmenos contemporaneos digitais: fake news, poés-verdade e cultura do cancelamento.

Inteligéncia artificial e impacto nas atividades legislativas. Robos, algoritmos e filtros-

bolha. Polarizagdao. Monitoramento das redes sociais. Midias sociais no Congresso

Nacional e nos Legislativos Distrital, Estaduais ¢ Municipais. Produgao de contetido para

midias sociais. Transmidia. Ferramentas digitais para montagens graficas. Mandato

digital.
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jun. 2024.

AMATO, Lucas Fucci. Fake news: regulacdo ou metarregulacdo? Revista de
informacao legislativa, v. 58, n. 230, p. 29-53, 2021. Disponivel em:
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CL-12: Plataformas de Mensagens Instantaneas (PMI)

Objetivos de aprendizagem:
e Avaliar criticamente o papel e o alcance das PMI no contexto legislativo.
e Utilizar as PMI para ampliar a comunicagdo do Parlamento com a sociedade.

e Aplicar formas inovadoras de utilizacdo das PMI no ambito do Poder Legislativo.

Ementa:

As Plataformas de Mensagens Instantaneas (PMI). Como as PMI transformaram
a comunicagdo e se tornaram fonte de informagdo. O impacto e as consequéncias da
circulagdo de informacao politica pelas PMI. Formas de Comunicagdo pelas PMI: grupos,
listas, status, comunidades. Criagdo de grupos x listas de transmissdo x comunidades:
riscos, vantagens, mecanica de funcionamento. Como ser assertivo na Comunicagao pelas
PMI: estratégias para segmentagdao de publico e producdao de conteudo e divulgacao.
Recursos disponiveis e estratégias de uso: texto, emoji, arte, foto, video, dudio. As PMI
como canal de mobilizacao e de fidelizagao. Ferramentas de automagao nas PMI: riscos
e cuidados. Plataformas modo normal ou Business: qual o ideal? O potencial das redes
sociais para a construcdo da imagem politica. Apresentacdo de cases de sucesso e

referéncias.
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(im)possibilidade de buscar protecdo no uso de aplicativos de mensagens
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* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-13: Avaliaciao e Métricas de Redes Sociais

Objetivos de aprendizagem:

Mensurar o desempenho da Comunicacdao Legislativa a partir das métricas de
redes sociais.

Avaliar planos de comunicacdo e marketing digital.

Criar indicadores para mensurar o resultado da atuagdo em redes sociais.
Compreender o potencial da analise do desempenho de redes sociais para o

sucesso do marketing digital.

Ementa:

Redes Sociais e Andlise de Dados. Indicadores no meio digital. Alcance,

engajamento, qualidade das interacdes, crescimento por canal, taxa de clicks, taxa de

rejei¢do, taxa de conversdo. Google Analytics. Engajamento, psicologia, neurociéncia,

recompensa digital. Estudos de caso.

Referéncias*:
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BARBOSA, Rodrigo Nascimento. Analise das estratégias de comunicacio de
marketing a partir da perspectiva do neuromarketing. 2023. 53 f. Monografia
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2023. Trabalho de Conclusao de Curso (Graduacao em Ciéncias Biologicas) —
Universidade Federal de Uberlandia, Ituiutaba (MG), 2023. Disponivel em:
https://repositorio.ufu.br/handle/123456789/39801. Acesso em: 14 jun. 2024.
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informacional nas redes sociais: como calcular? AtoZ: novas praticas em

60


https://drive.google.com/file/d/1N_XK8be4HZZ9CYE7DkL9-NM_bVuoUlbZ/view
https://drive.google.com/file/d/1N_XK8be4HZZ9CYE7DkL9-NM_bVuoUlbZ/view
https://repositorio.ucp.pt/handle/10400.14/40096
https://repositorio.ipv.pt/handle/10400.19/7358
https://www2.senado.gov.br/bdsf/handle/id/529491
https://repositorio.ufu.br/handle/123456789/39801
https://revistarelacionespublicas.uma.es/index.php/revrrpp/article/view/705

informacao e conhecimento, v. 10, n. 1, p. 94-102, 3 dez. 2021. Disponivel em:
https://revistas.ufpr.br/atoz/article/view/76633. Acesso em: 10 jun. 2024.

19. SILVEIRA, Sergio Amadeu da. Democracia e os cédigos invisiveis: como os
algoritmos estdo modulando comportamentos e escolhas politicas. Sdo Paulo:
Edicdes Sesc Sao Paulo, 2019. Disponivel em:
https://www.ufrgs.br/ifch/ files/view.php/download/pasta/12/5ecd5cbfe3066.pdf.
Acesso em: 10 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-14: Producao de Conteudo no Contexto das Redes Sociais

Objetivos de aprendizagem:
e Analisar as formas de producao de conteudo (texto, imagem, audio e video) no
contexto da Era Digital.
e Criar conteudo utilizando estratégias como storytelling e copywriting.
e Redigir textos para midias sociais, produtos e plataformas digitais com concisdo,
rapidez e objetividade, em atencdo aos preceitos da linguagem simples.
e Utilizar-se de Inteligéncia Artificial (IA) como apoio para a produgdo de

conteudo.

Ementa:

Produgdo de contetido na Era Digital. Busca pela economia textual, simplicidade
e objetividade. Linguagem Simples. Técnicas de narrativa. Storytelling. Copywriting.
Construgao textual e audiovisual em sitios eletronicos e plataformas digitais. Concisdo,
rapidez, efetividade. Linguagem das redes sociais (X, TikTok, Youtube, Linkedin,
Clubhouse, Instagram, Facebook). Inteligéncia Artificial (IA) preditiva e generativa.

Ferramentas de IA para a produgdo de contetidos digitais.

Referéncias*:

1. BRASIL. Presidéncia da Republica. Manual de redacio da Presidéncia da
Republica. 3* edicdo revista, atualizada e ampliada. Brasilia: Presidéncia da
Reptblica, 2018. Disponivel em:
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Editora, 2020. 176 p.

CESTARO, Bruna Aparecida; LUIZ, Bruno Borbone; ALVES, Gabriel; SOUZA,
Nelson Augusto Claro de; ARANTES, Rita de Cassia. A aplicacao da técnica
copywriting em uma empresa digital / The application of the copywriting technique
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78979, 16 out. 2020. DOI 10.34117/bjdv6n10-360. Disponivel em:
https://ojs.brazilianjournals.com.br/ojs/index.php/BRJID/article/view/18367.
Acesso em: 14 jun. 2024.
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€62121243974-62121243974, 14 nov. 2023. DOI 10.33448/rsd-v12i12.43974.
Disponivel em: https://rsdjournal.org/index.php/rsd/article/view/43974. Acesso
em: 14 jun. 2024.

FERREIRA, Gustavo. Copywriting: Palavras que Vendem Milhdes. Sdo Paulo:
DVS Editora, 2018.

GALANTE, Maria Eduarda Alves; PAKES, Paulo Renato; ROCHA, Tiago Soares
da. Analise da aplicagdo de estratégias de marketing de conteudo em redes sociais:
uma pesquisa-acao. Revista de Gestao e Secretariado, v. 14, n. 4, p. 4899-4916,
17 abr. 2023. DOI  10.7769/gesec.v14i4.1958.  Disponivel  em:
https://ojs.revistagesec.org.br/secretariado/article/view/1958. Acesso em: 14 jun.
2024.

GAMBARATO, Renira Rampazzo; ALZAMORA, Geane Carvalho; TARCIA,
Lorena. Theory, development, and strategy in transmedia storytelling.
Routledge, 2020. 180 p.

GIRAO, Mel; IRIGARAY, Hélio Arthur Reis; STOCKER, Fabricio. Fake news e
storytelling: dois lados da mesma moeda ou duas moedas com lados iguais?
Cadernos EBAPE.BR, v. 21, p. 2023, 13 mar. 2023. DOI 10.1590/1679-
395120230003. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/cebape/a/5SswLTnkGVdD7PY4mRKLDRBC/?lang=pt.
Acesso em: 14 jun. 2024.
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midias sociais. AlfaCon, 2020. 250 p.
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EASTMAN, Jacqueline K.; KUMAR, Satish. A story to sell: The influence of
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n. 2, p. 239-261, 2023. DOI 10.1002/mar.21758. Disponivel em:
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/mar.21758. Acesso em: 14 jun.
2024.

KEMP, April; GRAVOIS, Renée; SYRDAL, Holly; MCDOUGAL, Elizabeth.
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the organization. Business Horizons, SPECIAL ISSUE: STRATEGIC
STORYTELLING. v. 66, n. 3, p. 313-324, 1 maio 2023. DOI
10.1016/j.bushor.2023.01.008. Disponivel em:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0007681323000083.  Acesso
em: 14 jun. 2024.

MACCEDO, Paulo. Copywriting: a habilidade de ouro usada por milionarios para
transformar palavras em lucro: guia avangado de escrita persuasiva para geragao de
riqueza. Sdo Paulo: DVS Editora, 2020.

MARQUESI, Sueli Cristina ef al. Plano de texto e contexto: conceitos em interface
para o tratamento da escrita e da leitura em midia digital. Revista (Con)Textos
Linguisticos, v. 13, n. 25, p. 40-59, 22 out. 2019. Disponivel em:
https://periodicos.ufes.br/contextoslinguisticos/article/view/27885. Acesso em: 10
jun. 2024,

MCKEE, Robert. Story: substincia, estrutura, estilo e os principios da escrita de
roteiro. Tradugdo Chico Marés. Curitiba: Arte & Letra: 2017. 432 p.

MILLER, Donald. Storybrand: crie mensagens claras e atraia a aten¢do dos
clientes para sua marca. Traducdo Carlos Bacci. Rio de Janeiro: Alta Books, 2019.
222 p.

PRIMO, Alex Teixeira; VALIATI, Vanessa; LUPINACCI, Ludmila; BARROS,
Laura. Conversagdes fluidas na cibercultura. Revista FAMECOS, v. 24, n. 1, 2
jan. 2017. Disponivel em:
https://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistatamecos/article/view/2459
7. Acesso em: 10 jun. 2024.

PRIOR, Alex; LESTON-BANDEIRA, Cristina. Parliamentary storytelling: a new
concept in public engagement with parliaments. The journal of legislative studies,
V. 28, n. 1, p- 67-92, Mar. 2022. Disponivel em:
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ocal base=SENOI. Acesso em: 12 jul. 2024.

19. ROCHA, Maria Inés. Copywriting: A verdade por tras das palavras. The Trends
Hub, n. 3, 26 jun. 2023. DOI 10.34630/tth.vi3.5098. Disponivel em:
https://parc.ipp.pt/index.php/trendshub/article/view/5098. Acesso em: 14 jun.
2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-15: Metodologia de Pesquisa Cientifica em Comunica¢io

Objetivos de aprendizagem:
e Dominar os conhecimentos essenciais que permeiam a pesquisa e a redagdo do

TCC.

e Utilizar as Normas da ABNT em trabalhos cientificos e académicos.

e Aplicar as diretrizes da escrita cientifica na constru¢ao do pré-projeto de TCC.

Ementa:

Escrita cientifica. Metodologia e técnicas de pesquisa qualitativa e quantitativa.
Estrutura e elementos do TCC. Tipos de trabalhos cientificos. Elaboragdo, formatagdo e
conclusdo de projetos de pesquisa. Normas da Associacao Brasileira de Normas Técnicas

(ABNT). Anélise de banco de dados. Apresentacdo e publicagdo de trabalho cientifico.

Referéncias*:

1. CRESWELL, John. W; CRESWELL, J. David. Projeto de pesquisa: métodos
qualitativo, quantitativo e misto. Porto Alegre: Penso, 2021. 5% ed. 234 p.

2. GOMES NETO, Jos¢ Mario Wanderley; ALBUQUERQUE, Rodrigo Barros de;
SILVA, Renan Francelino da. Estudos de caso: manual para a pesquisa empirica
qualitativa. Petropolis: Vozes, 2024.

3. MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica.
8. ed. Sao Paulo: Atlas, 2022.

4.  MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia do
trabalho cientifico: projetos de pesquisa, pesquisa bibliografica, teses de

64


https://doi.org/10.34630/tth.vi3.5098
https://parc.ipp.pt/index.php/trendshub/article/view/5098
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Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/183849. Acesso
em: 10 jun. 2024.

8.  WOTTRICH, Laura. Atravessamentos metodologicos na pesquisa em
Comunicacdo. Intercom: Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo, v. 44, p.
21-33, 3 set. 2021. DOI 10.1590/1809-5844202121. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/interc/a/Y4htwCv4ZjpzSNTfHfwBDh4t/. Acesso em: 14
jun. 2024.

9.  WOTTRICH, Laura (coord.); ROSARIO, Nisia Martins do (org.). Experiéncias
Metodolégicas na Comunicaciio. Sdo Paulo: Pimenta Cultural, 2022. Disponivel

em:
https://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/251812/001154402.pdf?seque
nce=1. Acesso em: 10 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

11.2. Atividades Complementares

Acg¢des educacionais como eventos internos € externos de capacitacao
complementam as atividades em sala de aula. Tais agdes de extensdo agregam
conhecimentos que reforcam o aprendizado dos estudantes em relagdo aos objetivos do
curso. As atividades extracurriculares podem ser realizadas fora da programacao regular
com o intuito de evitar conflitos de agenda com atividades letivas.

Um exemplo ilustrativo de atividades complementares ofertadas aos discentes
consiste nos eventos educacionais internos, como os circulos de conversagdo ¢

minijornadas sobre escrita cientifica ou sobre pesquisas recentes, com a inten¢do de
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familiarizar os estudantes com o habitus de pesquisador e com a rigorosa produgao de

conhecimentos do ponto de vista académico.

12. CORPO DOCENTE

O corpo docente ¢ constituido, preferencialmente, por servidores do quadro do
Senado Federal, sem prejuizo da participacdo de professores convidados de outras
institui¢des, que, por suas qualificagdes, complementam a formagdo oferecida pelos
profissionais internos. Também integram o corpo docente outros colaboradores
educacionais que desempenham os encargos de orientadores, de avaliadores, de
examinadores e de coordenadores geral e pedagogico.

Além de ministrar aulas, os professores podem participar dos programas de
pesquisa e de extensao, da orientagdo e da avaliagdo de trabalhos académicos, bem como
de outras atividades educacionais, a exemplo de oficinas pedagdgicas com os objetivos
de aprimoramento e de atualiza¢do do planejamento didatico-pedagogico.

A defini¢ao do quadro docente do curso ¢ feita com base na Instrugdo Normativa
do ILB n°® 1/2021 e atualizagdes, e do Regulamento Administrativo do Senado Federal
(RASF, conforme ATC n°® 14/2022 e atualizacdes).

Eventuais alteragdes no corpo docente durante a execugdo do curso deverdo ser

objeto de andlise do Comité Cientifico-Pedagogico (CCP) do ILB.

13. METODOLOGIA

A proposta didatico-pedagdgica fundamenta-se nas metodologias ativas de ensino-
aprendizagem, em que sdo privilegiadas as experiéncias praticas de docentes e de
discentes, com o intuito de estimular niveis complexos de aprendizagem por meio da
compreensdo, andlise, sintese e aplicacdo dos conhecimentos da area de Comunicagdo
Legislativa. Dadas as especificidades da aprendizagem de adultos, a proposta parte de
pressupostos andragdgicos como a autonomia do adulto no processo de ensino-
aprendizagem; a prontiddo e a motivagdo para aprender; a valorizagdo dos conhecimentos
e das experiéncias prévias, dentre outros.

Dessa forma, as aulas expositivo-dialogadas poderao ser utilizadas, mas espera-se

que o facilitador de aprendizagem privilegie a utilizagcdo de estratégias como sala de aula
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invertida; estudo de caso; Peer Instruction (PI); etc. Também poderdo ser previstos
debates; leitura critica de textos; exercicios de simulagdo e de andlise de problemas reais;
seminarios e palestras com outros profissionais internos ou externos; trabalhos individuais
e/ou em grupo; e pesquisas de campo.

Além das atividades letivas, outro ponto essencial ao sucesso do curso € o
desenvolvimento, pelo discente, de um projeto de pesquisa vinculado as praticas de
trabalho que implicard maior envolvimento com o programa de formagao e culminara na
elaboracdo do Trabalho de Conclusdo de Curso, essencial a obtengdo do certificado de
curso de pds-graduagdo lato sensu.

Cumpre destacar que serd implementada a modalidade hibrida (presencial e
remota). As atividades remotas utilizardo preferencialmente os meios e ferramentas

descritos na se¢do “17. Tecnologia”.

14. INTERDISCIPLINARIDADE

O contetdo programatico do curso, embora majoritariamente do campo tematico
da Comunicacdo, ainda percorre diversas areas de conhecimento, tais como: Ciéncias
Juridicas; Ciéncia Politica; Filosofia, Sociologia ¢ Historia. Essa ampla abordagem
possibilitara ao discente a reflexdo acerca de diferentes campos do saber, permitindo a
superacao da simples discussdo instrumental dos conceitos e de técnicas comunicativas,
viabilizando, assim, a desejada producao de conhecimentos voltados para a melhor atuacao
dos profissionais que trabalham na &rea, seja em veiculos de comunicagao institucional,
em gabinetes parlamentares ou areas afins.

Em um programa de formac¢do com essas caracteristicas, a interdisciplinaridade
torna-se elemento intrinseco, pois seus componentes curriculares distribuem-se por
diversas areas do conhecimento. A percepcao das inter-relagdes entre as matérias devera
ser assegurada pela definicdo do conteudo, ou seja, pelo arcabougo conceitual e pratico
que se pretende desenvolver ao longo do trabalho de aprendizados.

O dialogo entre as areas envolvidas também sera garantido durante a elaboragado e
o desenvolvimento do projeto de pesquisa, o qual dara origem ao trabalho de conclusao do
curso, que, mesmo situado em uma area especifica, em que o tema de pesquisa estara

construido e justificado, devera estar articulado ao conjunto das disciplinas do curso.
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15. AUTORIZACAO PREVIA PARA A REALIZACAO DO CURSO

A agdo educacional esta prevista no item E02 do Plano de Capacitagdo Anual dos
Servidores do Senado Federal (PCASF 2024). O documento foi aprovado pelo Conselho
de Supervisdo do ILB em 9 de fevereiro de 2024, cuja ata da reunido deliberativa foi
publicada no Boletim Administrativo do Senado Federal n® 9208, Se¢ao 1, de 15 de marco

de 2024.

16. PARCERIAS INSTITUCIONAIS

O ILB, enquanto Escola de Governo do Senado Federal, ¢ autorizado pelo art. 16,
Anexo IV, do Regulamento Administrativo do Senado Federal (RASF) — aprovado pelo
Ato da Comissdo Diretora n° 14, de 2022 e atualizagdes —, a reservar vagas das agdes
internas de capacitagdo para servidores publicos de outros 6rgdos da Unido, Distrito
Federal, Estados e Municipios. O objetivo ¢ permitir a difusdo do conhecimento
legislativo e gerar um trabalho simbidtico de alcance e ganho institucional para o pais,
em articulacdo com outras escolas de governo.

O mesmo dispositivo normativo ressalta que se deve considerar os seguintes
fatores na disponibilizagao de vagas: demanda e necessidade de capacitacio dos
servidores do Senado e dos 6rgdos parceiros, bem como a existéncia e termos da relacao
de cooperagao educacional firmada entre o Senado Federal e o 6rgao conveniado.

Espera-se um ntimero significativo de candidatos do Senado Federal para o novo
curso, tendo em vista que a ultima edi¢do da acdo educacional foi executada no bi€nio
2024-2025. Adicionalmente, novos servidores foram nomeados no periodo, para 6rgaos
internos e gabinetes de parlamentares. Com a posse da ultima legislatura, em 2023, foram
renovados 27 gabinetes de senadores eleitos. Concomitantemente ao atendimento dessa
demanda, serdo disponibilizados, prioritariamente, 10% das vagas (4) para a Camara
Legislativa do Distrito Federal (CLDF); prioritariamente, 10% das vagas (4) para a
Céamara dos Deputados e, prioritariamente, 10% das vagas (4) para os outros 0rgaos

parceiros conveniados.
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Quadro de distribuicio das vagas para o Senado Federal e para parceiros
institucionais do curso apés ajustes de vagas e matriculas, em consonincia com

o Edital

Parceiro institucional N° de vagas
Senado Federal 33*
Camara dos Deputados (10% das vagas) 4
Camara Legislativa do Distrito Federal (10% das vagas) 4

Outros parceiros institucionais (6rgaos conveniados) 4
(10% das vagas)

Total 45

* Na hipotese de ndo ocorrer a plena ocupacdo das vagas destinadas aos servidores do Senado Federal, as
vagas remanescentes poderdo ser preenchidas por servidores de 6rgéaos parceiros. Do mesmo modo, a regra
se aplica a situagdo inversa, visando o melhor aproveitamento dos recursos publicos implicados na

consecugdo da agdo educacional.

Para o Curso de P6s-Graduagdo Lato Sensu em Comunicagdo Legislativa (Edigao
2024), o SF, por meio do ILB, ¢ responsavel pela promocao, pela realizacdo e pela
manuten¢do do curso: coordenacdes geral e pedagdgica; selecdo discente; selecdo e
pagamento de facilitadores de aprendizagem das disciplinas (com excecdo dos custeados
pela CLDF); selecdo e pagamento de orientadores e de avaliadores de TCC dos discentes
do quadro funcional do Senado Federal e da Camara dos Deputados; operacionalizagdo
das atividades letivas; oferta de condigdes fisicas, tecnoldgicas e didatico-pedagogicas;
organizac¢ao das bancas avaliadoras de TCC e certificacao.

Em razdo da equalizagdo e da isonomia no tocante as vagas e condi¢des de ensino
oferecidas aos discentes oriundos do Senado Federal no ambito do Mestrado Profissional
em Poder Legislativo oferecido pelo CEFOR/CD, os orientadores e os avaliadores de
TCC dos discentes da Camara dos Deputados serdo igualmente custeados pelo Senado
Federal.

Em relagdao a CLDF, em virtude de plano de trabalho a ser firmado, nos termos do
Acordo de Cooperagdo Técnica (ACT) n® 149/2022, havera inclusdo da garantia de até
10% das vagas (4) ao 6rgdo, que assumira o pagamento de duas disciplinas do curso
(excluida a disciplina de Seminario de Comunicagdo Legislativa), além dos custos com
GECC referentes aos orientadores e aos avaliadores de TCC dos discentes oriundos de

seu Orgao.
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Sera de inteira responsabilidade dos demais orgdos parceiros conveniados o
pagamento das GECC referentes aos orientadores e aos avaliadores de TCC dos discentes
oriundos dos seus orgaos. Neste caso, o pagamento aos docentes ¢ feito de acordo com as
respectivas normas internas, segundo os valores e as condi¢des praticadas pelo 6rgao
promotor conveniado. Alternativamente ao pagamento de GECC aos orientadores e aos
avaliadores de TCC, os 6rgaos parceiros poderdo ofertar colaboradores educacionais
voluntarios aos seus servidores, desde que atendidos os critérios minimos de titulagdo e
de experiéncia docente.

Dentro das atribuigdes e competéncias delineadas na parceria, ¢ havendo
necessidades imprevistas, pode ser solicitado ao 6rgao conveniado eventual apoio para a
realizacdo do curso, como cessdo de espago fisico ou apoio de tecnologia da informacao,
a ser atendido conforme a disponibilidade de cada instituigdo.

Os parceiros institucionais do curso sdo os seguintes:

l. Centro de Formagao, Treinamento e Aperfeicoamento da Camara dos Deputados
(CD/CEFOR);
2. Escola do Legislativo da Camara Distrital do Distrito Federal (CLDF/ELEGIS).

3. Outros 6rgaos parceiros conveniados.

Orgaos parceiros e instrumentos de parceria ‘

ACT 2023/0223 celebrado entre a Camara dos
Deputados e o Senado Federal, por intermédio do ILB.
- Vigéncia: 04/09/2023 a 03/09/2028.

CD/CEFOR - Extrato do ACT vigente publicado no Didrio Oficial
da Unido (D.O.U.) n° 183, Secdo 3, p. 146, de
25/09/2023.
ACT 149/2022, celebrado entre Camara Legislativa do
Distrito Federal e Senado Federal, por intermédio do
ILB.

CLDF/ELEGIS - Vigéncia: 04/08/2022 a 03/08/2027.

- Extrato do ACT vigente publicado no D.O.U. n° 179,
Secdo 3, p. 128, de 20/09/2022.

Outros 6rgaos parceiros | Com ACT vigente com o Senado Federal/ILB.
conveniados
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17. TECNOLOGIA

As aulas presenciais contam com o apoio dos recursos tecnologicos disponiveis nas
instalacdes do ILB, tais como: quadro branco, projetor, TV, computador, equipamento de
audio e flipchart. Ja as aulas remotas utilizam uma plataforma de videoconferéncia, a qual
possui ferramentas de interagdo, possibilitando uma aprendizagem mais dindmica e
imersiva. O ambiente virtual de aprendizagem Saberes € utilizado como recurso para aulas
presenciais e remotas, com diversas ferramentas, como acesso aos materiais de apoio;
foruns, enquetes e wikis para debates e construgdes colaborativas de conhecimentos; além
da ferramenta “tarefas” para envio ou elaboragdo de trabalhos académicos.

A sala de aula da especializacio contara??> com tecnologia que permitird o
desenvolvimento de aulas hibridas, com participagdo presencial e remota, a ser acionada a
critério da coordenagao do curso. Sera utilizada para a comunicagdo entre a coordenagao
e os discentes uma lista de e-mails e, conforme o caso, grupos de aplicativo de mensagens.
As listas serdo utilizadas para a distribuicao e circulagdo de informagdes oficiais oriundas
das coordenagdes do curso e do suporte das areas técnicas do ILB, enquanto os grupos de
aplicativos serdo destinados ao intercambio entre a coordenagao, discentes e docentes para

a troca de orienta¢des pontuais € comunicados cotidianos.

18. INFRAESTRUTURA FiSICA

As atividades pedagogicas presenciais no ambito do Senado Federal ocorrerdo no
prédio do Instituto Legislativo Brasileiro (ILB), Bloco 12, na Unidade de Apoio V, do
Senado Federal. Esse ambiente comporta a equipe técnica e pedagdgica e atende as
atividades de ensino. H4 5 (cinco) salas de aula com capacidades varidveis de 16
(dezesseis) a 65 (sessenta e cinco) lugares, sala multiuso e sala de informatica. O ILB
conta, ainda, com um auditério para até 50 (cinquenta) pessoas.

Sempre que necessario, dependendo das caracteristicas do curso ou evento a ser
realizado, o ILB podera utilizar a infraestrutura do Senado Federal, como auditorios, salas
para videoconferéncia, entre outros equipamentos.

Os discentes contam também com o servico oferecido pela Biblioteca

“Académico Luiz Viana Filho”, do Senado Federal, que dispde de acervo especializado

22 Aguarde-se a instalagdo dos equipamentos em 2024, em virtude de contratagdo interna em execugao.
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em Ciéncias Sociais, com cerca de 60% das obras na area de Direito. A biblioteca
disponibiliza aproximadamente 215.000 (duzentos e quinze mil) livros, 6.000 (seis mil)
titulos de periddicos, 8.000 obras raras, 3 (trés) milhdes de recortes de jornais, a Cole¢ao
“Senador Luiz Viana Filho” com 12.000 (doze mil) volumes e a Cole¢do de Deposito
Legal, com as obras editadas pelo Senado Federal. A biblioteca digital possui mais de
316.000 (trezentos e dezesseis mil) documentos em texto completo e dd acesso a diversos

bancos de dados para pesquisa.

19. SELECAO E MATRICULA

A selecdo dos candidatos as vagas discentes serd regida por meio de edital. O
processo consistird na elaboracao de prova discursiva, seguida de analise de curriculo e
de carta de propdsito. A corre¢do da prova, bem como as andlises de curriculo e da carta
de propdsito, sera realizada, sob supervisdo das coordenacdes geral e pedagogica do
curso, por examinadores selecionados pelo ILB.

A classificacdo obedecera a ordem decrescente dos resultados obtidos ¢ nao
ultrapassara o limite de vagas fixado, sendo desclassificados os candidatos que nao
fornecerem todos os documentos necessarios a sua avalia¢ao ou, ainda, que nao obtiverem
os niveis minimos de aproveitamento definidos pela comissdo examinadora.

A classificagdo do candidato ¢ valida exclusivamente para matricula no curso e
turma para o qual o candidato realizou o processo seletivo. Ademais, para a realizagdo da
inscri¢do, os candidatos deverdo apresentar toda a documentacdo exigida no edital de
selecdo discente, em consondncia com o Regulamento dos Cursos de Pds-Graduacao Lato
Sensu do ILB.

Em caso de ndo preenchimento das vagas, processo seletivo complementar
amplificado podera ser aberto, inclusive com a expansao do rol de institui¢des parceiras

beneficiadas.

20. SISTEMAS DE AVALIACAO

20.1. Avaliacido da aprendizagem

A avaliacdo da aprendizagem do discente ¢ realizada por disciplina e leva em

conta a assiduidade e o aproveitamento. Para obter aprovacdo em cada componente
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curricular, cada discente deve atingir, além da frequéncia minima, os objetivos de
aprendizagem e o desempenho propostos no plano de ensino.

Os discentes sdo avaliados mediante a aplicagdo de atividades estipuladas pelo
facilitador de aprendizagem e apresentadas por este no primeiro dia de aula de cada
disciplina, por meio do plano de ensino. As avaliagdes podem consistir em provas,
trabalhos individuais ou em grupo, participagdo em sala de aula ou outros instrumentos
que atestem o efetivo aprendizado dos discentes. Espera-se que a aferigdo de
aprendizagem seja realizada com base em mais de 1 (um) instrumento.

O discente pode apresentar recurso em face do resultado da avaliacdo de cada
disciplina, a ser interposto exclusivamente pelo interessado junto ao Servico de
Secretariado Académico (SESEA), nos 5 (cinco) dias uteis a contar do dia seguinte a
divulgagdo do resultado da avaliagao.

J& a avaliagdo do trabalho de conclusdo de curso (TCC) sera realizada por
intermédio de banca avaliadora, composta, no minimo, pelo orientador e por um
avaliador.

Em consonancia com os arts. 26, 27 ¢ 31 do Regulamento dos Cursos de Pos-
Graduacao Lato Sensu do ILB, apds a conclusdo de cada disciplina o discente podera
obter nota entre 0 (zero) e 10 (dez), permitindo-se apenas uma casa decimal. A aprovagao
no curso requer que o discente obtenha: (a) em cada disciplina, nota final igual ou superior
a 6,0 (seis); (b) em cada disciplina, frequéncia igual ou superior a 75% do total de aulas;
(c) mengao "aprovado" — nota minima 7,0 (sete) — no trabalho de conclusao de curso

(TCC).

20.2. Avaliacdo do Projeto Pedagogico do Curso

A elaboragao desta edi¢ao do projeto pedagogico envolveu a revisdo e atualizacio
do antigo curso de “Comunicagdo Legislativa” e contou com a contribuigdo de
profissionais de comunicagdo do Senado, de professores universitarios de outras
instituicdes € do quadro docente e técnico do ILB. Esta versdo sera aprovada e
eventualmente atualizada no ambito do Comité Cientifico-Pedagdgico (CCP) do ILB,
desde que ndo implique a mudanca de escopo do projeto e o aumento de custos.

O CCP ¢ o o6rgdo competente para deliberar e orientar assuntos académicos e

disciplinares de cunho pedagogico. No que se refere especificamente a adequagado e a
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qualificacdo do projeto pedagogico, cabe ao colegiado, conforme o artigo 211 do RASF
(ATC n° 14/2022 e atualizagdes): “(...) I - aprovar e acompanhar os projetos pedagogicos
e as atividades docentes, verificando suas coeréncias com as normas educacionais e as
orientagoes do Ministério da Educagdo, Il - aprovar ou indicar novos ajustes as
propostas de ementas dos modulos dos cursos de graduagdo e de pos-graduacgao; 11 -
acompanhar permanentemente os processos de avaliagdo externos e internos,
deliberando agoes de ajustamento da gestdo pedagogica as recomendagoes dessas
avaliagoes (...)".

Esse esforco se articula ao cumprimento da avaliagao de qualidade do curso que
integra o processo de autoavaliacdo, o qual ¢ feito de modo amplo, continuo e ciclico,
sendo desenvolvido na perspectiva de ter seu nivel de complexidade ampliado ao longo
do tempo, de acordo com o crescimento dos cursos do ILB. A autoavaliagdo tem como
objetivo analisar todos os aspectos relevantes e importantes na institui¢do, com o intuito
de buscar o desenvolvimento integral e a melhoria constante na qualidade do processo
educacional do Instituto Legislativo Brasileiro.

O projeto pedagogico do curso deve ser avaliado por meio da apresentagao de
relatdrios parciais e final formulados pelos coordenadores geral e pedagogico. Utilizar-
se-4 na formulacdo desta analise, como subsidio, por exemplo, a consolidacdo das
avaliacdes com o corpo docente e discente, os insumos extraidos das reunides com
discentes, com os professores, com a Coordenacdo de Educacdo Superior, com a
assessoria pedagogica e com os servigos de ensino. Desse modo, serd possivel promover
adequagdes no projeto pedagdgico quanto a atualizagdo de ementas, a composi¢dao da
grade curricular, a distribui¢do da carga horaria, as orienta¢des didatico-pedagogicas ao

corpo docente, a obtengdo de insumos etc.

21. CONTROLE DE FREQUENCIA

A frequéncia dos discentes as aulas € obrigatéria e ndo podera ser inferior a 75%
da carga horaria inerente a disciplina ou a atividade e serd controlada por meio de
formulario proprio. Nio é permitido o abono de faltas, exceto nos casos previstos em lei*?,
e o discente que nao obtiver a frequéncia minima exigida do total das aulas ou atividades

programadas sera Reprovado por Falta (RF). No caso das disciplinas ministradas em

2 Decreto-Lei n° 1.044/1969.
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formato hibrido, a contabiliza¢ao de frequéncia ocorrera conforme disposto no plano de

ensino do respectivo componente curricular.

22. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC

O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) do Curso de P6s-Graduagdo Lato Sensu
em Comunicagdo Legislativa ¢ um estudo reflexivo, sistematico, original e individual,
resultado de investigacao cientifica ou producgdo intelectual sobre problema de pesquisa
no ambito do Parlamento Brasileiro. A énfase adotada sera voltada a realizacdo de
intervengdes e/ou de projetos técnicos que contribuam com os processos de comunicagdo
interna, com a sociedade ou com a promogédo de politicas publicas. E, portanto, uma
oportunidade privilegiada para a producao e para a sistematiza¢cdo de conhecimentos, que
poderdo ser uteis tanto para a formacgao pessoal e profissional do autor, como para a
melhoria das atividades legislativas.

Os discentes poderdao optar entre os modelos de TCC “artigo académico”,
“monografia” ou “relatdrio técnico”, que deverdo ser elaborados e formatados de acordo
com as normas da Associa¢dao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT) e com o
documento de “Orientagdes para Apresentagio do Trabalho de Conclusio de Curso”?*,
em que constam orientagdes quanto a producao, a elaboragdo e a aprovagdo do TCC.

A atividade de elaboragdo do TCC, correspondente a estimativa de 60 (sessenta)
horas de dedicagdo, serd realizada com a disponibilizagdo de, no minimo, 60 (sessenta)
dias ap0s a finalizagao das atividades letivas. O prazo méaximo para deposito do TCC para
apreciacdo pela banca avaliadora serd informado por meio do calendério do curso.

Cada discente escolhera o seu orientador dentre os nomes disponiveis em banco
de orientadores fornecido pelo ILB. Cada orientador podera assumir a orientagao de, no
maximo, 5 (cinco) discentes para este curso, observados os demais limites estabelecidos
nos regulamentos do ILB.

A banca de TCC poderd ser antecipada desde que cumpridas as seguintes
exigéncias: 1) anuéncia do orientador, do avaliador e do discente; 2) entrega do TCC com,

no minimo, 7 (sete) dias de antecedéncia da data da banca.

24 Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/institucional/escoladegoverno/ed-superior-1/pesquisa-
1/OrientaestcnicasTCCABNTrevisoAGOST02022 SEMMARCAES.pdf. Acesso em: 10 jul. 2024.
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A avaliagdo do TCC ¢ realizada por banca formada por, pelo menos, um
orientador e um avaliador que levardo em conta a qualidade do contetido do trabalho e a
observancia das regras técnicas aplicaveis a elaboragdo de trabalhos académicos.

O processo de escolha do avaliador sera realizado pelo discente e pelo docente-
orientador, dentre os candidatos habilitados conforme o 6rgao de origem do discente.

Havera sessdo publica de defesa do TCC perante a banca avaliadora, sob
presidéncia do orientador, que poderd se reunir presencialmente ou por meio da
plataforma de videoconferéncia. Os trabalhos aprovados poderdo ser apresentados a
comunidade cientifica em evento a ser organizado pelo ILB.

Os TCCs apresentados recebem da banca avaliadora as mengdes “aprovado”,
“em reformulacdo”, ou “reprovado”. Os critérios de formalizacdo, avaliagdo e
reformulagdo constam do documento “Orientagdes para apresentagdo do Trabalho de
Conclusio de Curso”?.

Ao TCC com nota inferior a 7,0 (sete) serdo atribuidas as mengdes “em
reformulacdo” ou “reprovado”. Conforme o Regulamento dos Cursos de Pos-Graduacao
do ILB, o discente tera até 30 (trinta) dias para apresentar o projeto reformulado, ao fim
do qual passard por nova avaliagio da Banca, que decidird pela aprovagdo ou
reprovagio?®.

Uma copia dos trabalhos aprovados devera ser depositada na Biblioteca do Senado
Federal até 30 (trinta) dias ap6s a entrega da versado final do TCC a Secretaria Académica,

de forma a permitir a difusdo dos conhecimentos consolidados por meio da acgdo

educacional.

23. CERTIFICACAO

O curso ¢ certificado pelo Instituto Legislativo Brasileiro (ILB). Para fazer jus ao
certificado, o discente deve ter cursado todas as disciplinas como discente regular e ter
obtido, em cada uma delas, média igual ou superior a 6,0 (seis), com frequéncia igual ou

superior a 75% da carga horaria, devendo ter recebido, ainda, o conceito “aprovado” no

25 Regulamento dos Cursos de Pés-Graduagido Lato Sensu do ILB e Orientagdes para Apresentagdo do
Trabalho de Conclusao de Cursos.
26 Art. 31 do Regulamento dos Cursos de Pos-Graduagio Lato Sensu do ILB.
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Trabalho de Conclusdao do Curso (TCC), de acordo com calendario e demais regras

estabelecidas?’.

24. INDICADORES DE DESEMPENHO

. Indicadores de eficacia:
Indicador Formula Meta
discent triculados *100 /
Vagas preenchidas ‘1scen ’es . fratrieuiados vagas 100%
disponiveis
Evasdo esperada Desisténcia *100 / discentes matriculados <10%
- " -
discentes formados dlscc?ntes formados *100 / discentes ~85%
matriculados
discentes reprovados discc?ntes reprovados *100 / discentes <59
matriculados
Publicagdes de artigos do | Trabalhos publicados *100 / discentes 0%
corpo discente formados =
Rendimento médio por > notas finais da disciplina * 10 / nimero ~30%
disciplina de discentes regulares =ue
Rendimento médio do > notas finais do TCC * 10 / nimero de ~30%
TCC TCC avaliados em Banca =0
Rendimento médio no >, rendimento médio por disciplina / ~30%
curso quantidade de disciplinas do curso =
Frequéncia média >, de frequéncia dos discentes da ~30%
observada por disciplina disciplina / discentes regulares =ne
. . de frequénci cdia observada por
Frequéncia média 2 'e 're'quenc1a mc.a 1o . .p
disciplina / quantidade de disciplinas >80%
observada no curso
do curso
>, da pontuacdo dos itens da questdo
Atendimento aos objetivos “Avalie o curso sob os seguintes g

do projeto pedagdgico

aspectos”, na avaliacdo do curso pelos
alunos / quantidade de respondentes.

e Indicadores de infraestrutura:

Indicador

Instalagdes gerais

Formula

> dos quesitos de “Instalagdes Gerais”
avaliados

como > “bom” *100 /

>80%

27 Regulamento dos Cursos de Pos-Graduagio Lato Sensu do ILB.
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quantidade total de quesitos avaliados do
indicador

> dos quesitos de “Sala de Aula” avaliados

Sala de aula como > “bom” *100/ quantidade total de >80%
quesitos avaliados do indicador
> dos quesitos de “Servigos” avaliados como
Servigos > “bom” *100 / quantidade total de >80%
quesitos avaliados do indicador
> dos quesitos de “Biblioteca” avaliados
Biblioteca como > “bom” *100 / quantidade total de >80%
quesitos avaliados do indicador
> dos quesitos de “Coordenagdo” avaliados
Coordenagao como > “bom” *100/ quantidade total de >80%
quesitos avaliados do indicador
e Indicadores de qualidade:
Indicador ‘ Foérmula Meta ‘
> das disciplinas avaliadas como >
Disciplinas “bom” *100 / quantidade total de >80%
disciplinas avaliadas
> dos materiais instrucionais das
o . disciplinas avaliados como > 0
Material instrucional “bom” *100 / quantidade total de =80%
disciplinas avaliadas
> dos professores avaliados como >
Corpo docente “bom” *100/ quantidade total de >80%
professores avaliados
> das notas atribuidas ao nivel de
Atendimepto a atingimento de  expectativas
expectatnzas pessoais em relagcdo ao curso, na >8
em relacao . .
0 CUISO avaliagdo pelos discentes /

quantidade de respondentes

e Indicadores de impacto:

Indicador

Atendimento aos
objetivos de
aprendizagem da
disciplina

‘ Formula

>’ da pontuacao dos itens na questdo
“Avalie capacidade de
realizar as seguintes atividades
depois da disciplina”, nas
avaliagdes das disciplinas pelos

sua
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discentes / quantidade de
respondentes.

Itens avaliados:  objetivos  de
aprendizagem de cada disciplina.

Atendimento aos > do atendimento dos objetivos de
objetivos de aprendizagem das disciplinas /
aprendizagem quantidade de disciplinas

do curso

> da pontuacdo dos itens na questdo
“Avalie o impacto profissional
imediato da disciplina em seu
trabalho, sob os seguintes
aspectos”, nas avaliagdes das
disciplinas pelos discentes /
quantidade de respondentes.
Impacto profissional
imediato da disciplina Itens Avaliados: - aumento da
eficiéncia no cumprimento das
tarefas; - melhoria do grau de
motivacdo no contexto laboral; -
aumento da qualidade na entrega
dos resultados esperados; -
aptiddo para o desenvolvimento
de novas atividades.

>, global dos valores de impacto
Impacto profissional profissional imediato obtidos nas

imediato do curso disciplinas do curso / quantidade
de disciplinas.

25. QUADROS DE DISTRIBUICAO DAS DISCIPLINAS, ENCARGOS E
SOMATORIO DE CUSTOS ESTIMADOS MAXIMOS PARA O SENADO
FEDERAL

Quadro 1 — Distribui¢do dos custos estimados maximos com o pagamento de GECC para
o Senado Federal, considerando todas as disciplinas do curso, a fase de selecdo discente

e a elaboragdo do Trabalho de Conclusao de Curso (TCC).
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25.1. Valor da Gratificacao por Encargo de Curso ou Concurso GECC?®

Disciplina

Carga
horaria

Titulacao

Valor

hora/aula*

Moédulo I - A Comunicacao e o Contexto Sécio-Historico e Institucional

Valor Total

Médulo II - Dimensdes Instrumentais da Comunicacao Legislativa

CL-01 A Comunicagio no pq | Facilitadordel 502,06 12.049,44
Brasil aprendizagem

cL-oz | A Comunicagiono g4 |Facilitadorde) 502,06 | 12.049,44
Parlamento aprendizagem

CL-03 Part?mpagao Pohtlc.a 24 Fac111te.1dor de Doutor 502.06 12.049.44
Online e Democracia aprendizagem
Laboratorio de Facilitador de

CL-04 Comunicag¢ao 20 . Doutor 502,06 10.041,20

e aprendizagem

Publica Comparada
Semindrio de

cLos | Somumcasdo g |Facilitadorde) i or 502,06 | 4.016,48
Legislativa (formato aprendizagem
hibrido)

IA Generativa na

CL0g | Comumeacdo go |Fecilitadorde] py o 502,06 | 10.041,20
Legislativa (formato aprendizagem
hibrido)
Assessoria de

cLo7 | Comumeacdo o4 | Facilitadorde) =y o 502,06 | 12.049,44
Legislativa na Era aprendizagem
Digital

CL-08 Analise do Discurso 24 Fac111ta}dor de Doutor 502.06 12.049.44
Parlamentar aprendizagem

CL-go | magem Piblica o4 | Facilitadorde )y, o 502,06 | 12.049.44

(formato hibrido) aprendizagem

28 Ato da Diretoria-Geral n°3, de 2024 (Anexo).
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Marketing no 24 Facilitador de Doutor 502,06 12.049,44

CL-10
Parlamento aprendizagem

Moédulo IIT - Midias Sociais

Midias Sociais € .
Facilitador de

CL-11 Parlamento (formato 28 . Doutor 502,06 14.057,68
. aprendizagem
hibrido)

RIS Facilitador de
CL-12 Mensagens Instantineas 28 Doutor 502,06 14.057,68

di
(PMI) (formato hibrido) R
Avaliagdo e Métricas de Facilitador de
CL-13 Redes Sociais (formato 28 . Doutor 502,06 14.057,68
o aprendizagem
hibrido)
Produgao de Contetido Facilitador de
CL-14 no Contexto das Redes 30 Doutor 502,06 15.061,80

.. aprendizagem
Sociais (presencial) P 228

Médulo IV - A Pesquisa em Comunicacio

Metodologia de Facilitador de
CL-15 Pesquisa Cientifica em 30 . Doutor 502,06 15.061,80
- aprendizagem
Comunicag¢ao
Subtotal (a) 360h/a 180.741,60
**Selegdo de discentes 30 Examinador Doutor 308,08 9.242,40
***TCC 315 Orientador Doutor 502,06 158.148,90
***¥*TCC 135 Avaliador Doutor 456,42 61.616,70
Coordenador-
Hhokk 240 | OO poutor 31949 | 76.677,60
geral
Hhkkk 240 | Coordenador |y or 31949 | 76.677,60
pedagbgico
Subtotal (b) 960h/a 382.363,20
® 1 hora/aula corresponde a 60 minutos.
Estimando trabalho de elaboragdo de prova e correg¢do na proporcao aproximada de 6 alunos por
ok hora de trabalho, bem como considerando uma expectativa de 90 candidatos ¢ dois examinadores,
subdividindo a carga horaria (15h cada).
wH% 45 discentes sendo orientados durante, no maximo, 7h/a cada um.
ek 45 discentes tendo seus trabalhos avaliados com, no méximo, 3h/a para cada TCC.
. Trabalho a ser executado durante o prazo maximo de 24 meses com média mensal de 10
horas/aula.
TOTAL (a+b) \ 1.320h/a 563.104,80



