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ANEXO II
RESUMO EXECUTIVO DO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE POS-
GRADUACAO LATO SENSU EM COMUNICACAO LEGISLATIVA — EDICAO 2024
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1. IDENTIFICACAO

Coordenaciao de Educac¢ao Superior — Instituto Legislativo Brasileiro

Curso de Pos-Graduacio Lato Sensu em
Nome do curso
Comunicacao Legislativa (Edi¢cao 2024)

6.09.00.00-8- Comunicagao
7.09.00.00-0- Ciéncia Politica

Areas do conhecimento

Modalidades Presencial e com algumas disciplinas hibridas

o Instituto Legislativo Brasileiro do Senado Federal —
Instituicao promotora

ILB/SF
Numero de vagas 45 vagas
Publico-alvo Servidores do Senado Federal
Carga horéaria 360 horas de atividades letivas

Instituto Legislativo Brasileiro — ILB/SF

Local de realizagao
Bloco 12 do Senado Federal

Portaria do Ministério da Educagdo n® 96 de 07 de
fevereiro de 2013, publicada no DOU de 08 de
fevereiro de 2013 (credenciamento).

Atos autorizativos
Portaria do Ministério da Educacao n® 721 de 27 de
julho de 2018, publicada no DOU de 30 de julho de

2018 (recredenciamento).
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2. OBJETIVOS

2.1. Geral

Formar profissionais especializados na drea de Comunicagao Legislativa por meio
do desenvolvimento de competéncias (conhecimentos, habilidades e atitudes) essenciais
ao aprimoramento técnico-profissional e ético-comportamental no contexto das novas

midias e das praticas contemporaneas de interacao social.

2.2. Especificos

e Abordar conhecimentos atualizados, inclusive suas implicagdes politicas,
sociologicas e legais no ambito da Comunicagdo Legislativa;

e instigar reflexdes critico-analiticas  fundamentadas  sobre  questdes
contemporaneas da Comunicacdo Social em suas ramificagdes legislativa, politica
e institucional;

e incentivar a postura proativa dos discentes ¢ dos docentes na compreensdao de
problemas comunicacionais e na proposi¢ao de solu¢des no ambito laboral;

e analisar, com base em subsidios tedrico-conceituais e empiricos, o contexto
comunicacional emergente e sua relagdo com os processos regulatorios;

e promover o debate sobre a ética do comunicélogo, em suas vertentes profissional,
pessoal e institucional;

e oportunizar a formula¢do de acdes, de projetos e de programas em consonancia
com a situacdo atual da comunicacdo, considerando as significativas
transformagdes que estdo transcorrendo na sociedade;

e produzir conhecimentos aderentes a realidade do Congresso Nacional, em atengdo
aos preceitos democraticos e ao pleno exercicio da cidadania;

e fomentar a pesquisa cientifica no Senado Federal e nos 6rgéos parceiros;

e contribuir para o desenvolvimento e o aperfeicoamento das fungdes do Poder

Legislativo.
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3. PUBLICO-ALVO

Serdo disponibilizadas 45 (quarenta e cinco) vagas, das quais 70% serdo
destinadas, prioritariamente, para servidores do Senado Federal, 10% serao ofertadas,
prioritariamente, para servidores da Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF), 10%
serdo dirigidas, prioritariamente, a servidores da Camara dos Deputados (CD) e 10%
serdo oferecidas, prioritariamente, para servidores de outros 6rgdos conveniados!, de
acordo com o art. 16 do Anexo IV do Regulamento Administrativo do Senado Federal,
consolidado pelo Ato da Comissdo Diretora n° 14 de 2022 e atualizac¢des. Esta proposta
de distribuicdo das vagas deverd oportunizar o intercambio interinstitucional e a
formulacao de reflexdes sobre os processos comunicacionais além dos ambientes
intraorganizacionais.

O publico-alvo sera composto, preferencialmente, por servidores que exercem ou
pretendem exercer atividades na area de Comunicagdo Legislativa.

Mais informacdes sobre as parcerias institucionais com os referidos 6rgaos, como
objetivo, distribui¢do de vagas, responsabilidades e instrumentos conveniais encontram-

se na se¢do “16. Parceiros Institucionais™ do presente projeto.

4. CONCEPCAO DO PROGRAMA

O cenario acima justificado mobilizou o Instituto Legislativo Brasileiro a
conceber o Curso de Pos-Graduagdo Lato Sensu em Comunicagdo Legislativa (Edi¢ao
2024) com base em conhecimentos académico-cientificos atualizados e na experiéncia
dos servidores do Senado Federal que atuam na area. A perspectiva técnico-cientifica do
curso buscara proporcionar ao discente tanto a articulagdo da teoria a pratica, quanto o
aumento da capacidade de analise critico-reflexiva da Comunicagdo no contexto do Poder
Legislativo. Com o intuito de fortalecé-la, observar-se-a o principio constitucional da
indissociabilidade entre o ensino, a pesquisa e a extensdo (Constituicdo Federal de 1988,
art. 207). A partir desse tripé formativo (pesquisa, ensino e extensao), as atividades letivas

do curso serao complementadas pela producdo de estudos e de pesquisas, especialmente,

! Em caso de ndo ocorrer a plena ocupagio das vagas destinadas aos servidores do Senado Federal, as vagas
remanescentes poderdo ser preenchidas por servidores de 6rgdos parceiros. Do mesmo modo, a regra se
aplica a situagdo inversa, visando o melhor aproveitamento dos recursos publicos aplicados na consecugao
da acdo educacional.
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no ambito do Trabalho de Conclusao de Curso (TCC), assim como por eventos de
capacitagdo interna e¢/ou externa, com foco nas agdes educacionais promovidas pelo ILB,
como os circulos de conversagao, oficinas, webinarios etc.

A grade curricular contém 15 (quinze) disciplinas que formam o percurso
formativo a partir da articulacdo de tematicas que promovam o aprofundamento das
discussodes criticas e da producdo de conhecimento no campo da Comunicacao
Legislativa. As disciplinas pilares de conhecimentos essenciais ao aprofundamento dos
estudos nos demais componentes sdo organizadas em quatro moédulos: I — A
Comunica¢ao e o Contexto Socio-historico e Institucional (100h); II — Dimensdes
Instrumentais da Comunicagdo Legislativa (116h); III — Midias Sociais (114h); IV — A
Pesquisa em Comunicacdo (30h).

O curso sera em formato hibrido, com 9 (nove) disciplinas presenciais e 6 (seis)
disciplinas hibridas (presenciais e remotas). Assim, ¢ possivel diversificar a experiéncia
de aprendizagem, estimular o protagonismo por parte do discente e a utilizacdo das
ferramentas digitais que serdo apreendidas no decorrer do curso.

Os componentes curriculares de duas disciplinas do Médulo I, “Comunicacao no
Brasil” e “Comunicagdo no Parlamento”, servem de introducdo a tematica geral do curso,
tratando da comunicacdo sob o prisma das transformagdes socio-histéricas e
institucionais em ambito nacional. A disciplina “Participagdo Politica On-line e
Democracia” situa a comunicagdo como instrumento democratico de promocdo da
cidadania no pais e em nivel internacional. Em “Laboratorio de Comunica¢ao Publica
Comparada” oportunizar-se-4 aos estudantes a analise comparada de marcos regulatdrios
e de politicas publicas de comunicagdo publica. O “Semindrio de Comunicac¢do
Legislativa I buscara estimular a discussao e a pratica de tematicas contemporaneas
relevantes, mediante participagdo de discentes em palestras proferidas por especialistas
convidados ou em eventos externos dos quais venham a participar.

O Mobdulo II inclui subsidios instrumentais tedrico-praticos para atuacdo
profissional em assessoria de comunicagdo nos niveis institucional e parlamentar.
Portanto as disciplinas “Assessoria de Comunicagao Legislativa na Era Digital”, “Anélise
do Discurso Parlamentar”, “Imagem Publica”, “Marketing no Parlamento” e “IA
Generativa na Comunicagdo Legislativa” tratardo de aspectos da interlocucdo do
Legislativo com diferentes publicos para a constru¢do e para a manutencao da

credibilidade da imagem institucional diante das transformacdes e potenciais crises.
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No Modulo III serdao abordadas as midias sociais, que assumem um papel central
na comunicagao do Século XXI gragas a capilaridade e a abrangéncia que detém na
sociedade. A maior parte das disciplinas deste modulo, “Midias Sociais e Parlamento”,
“Plataformas de Mensagens Instantaneas (PMI)” e “Avaliagdo e Métricas das Redes
Sociais”, serao oferecidas no formato hibrido (presencial e remoto), com o proposito de
integrar as atividades tedrico-conceituais a dimensao pratica. Neste aspecto, a Unica
disciplina presencial serd “Produ¢do de Conteudo no Contexto das Redes Sociais”, a qual
tera, como alguns de seus propositos, simplificar a linguagem legislativa, promover
engajamento e produzir conteudo (em texto, audio ou video) com qualidade e relevancia
social.

Por fim, no Moédulo IV, serd estudada a metodologia de pesquisa cientifica em
comunicagdo para subsidiar a pesquisa e escrita académica do Trabalho de Conclusdo do
Curso (TCC).

A concepgdo do curso, de forma geral, visa propiciar a formagado de especialistas
em Comunicacdo Legislativa por meio da producao e difusdo do saber técnico-cientifico,
bem como do desenvolvimento de novos conhecimentos, habilidades e atitudes mais
adequados as demandas da atualidade. Baseia-se na compreensdo de que o
aperfeicoamento da dimensdo comunicativa do trabalho ¢ para as organizagdes um dos
pilares de sustentacdo da estratégia organizacional e para o Parlamento, em especial, de

fortalecimento da democracia brasileira.

5. COORDENACAO

O curso contard com dois coordenadores: coordenador-geral e coordenador
pedagbgico, que atuam junto aos discentes e docentes com o objetivo de gerenciar,
coordenar e supervisionar as atividades relacionadas ao processo de ensino e
aprendizagem no ambito da a¢do educacional. Sdo responsaveis pela orientagdo
cientifica, técnica, didatica e pedagdgica, assim como pelo planejamento, pela
formulagdo, pela criacdo, pelo desenvolvimento, pelo acompanhamento, pelo controle e
pela avaliacao dos resultados inerentes a implementacdao da acdo educacional; além da

organizag¢do de publicagdes, livros, coletaneas e periddicos.
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6. CARGA HORARIA

O Curso de Especializagdo em Comunicagao Legislativa terd carga horaria total
de 360 horas/aula entre atividades presenciais e remotas. As horas relativas as atividades
complementares que se fizerem necessarias, bem como as relativas a elaboragao do TCC

(aproximadamente 60h), nao estdo computadas no total de horas letivas do curso.

7. PERIODO E PERIODICIDADE

e Turno: matutino

e Duragdo: até 24 (vinte e quatro) meses

e Aulas:
e Segunda-feira — 8h as 12h (periodicidade semanal)
e Quinta-feira — 18h as 20h (excepcionalmente)

e Sexta-feira — 8h as 12h (periodicidade semanal)

O inicio do curso esté previsto para novembro de 2024 e o término no segundo semestre

de 2026.

Dias
letivos

Inicio das Término das
atividades atividades

Carga
Horaria

2° sem/2024 Aulas ‘ Novembro Dezembro
1° sem/2025 Aulas ‘ Fevereiro Julho 40 160h
2° sem/2025 Aulas ‘ Agosto Dezembro 38 152h
1° sem/2026
Periodo de elaboracao e revisao do Fevereiro Abril - 60h
TCC
1° sem/2026
, il de 202
Ultimo dia para entrega do TCC 30 de abril de 2026
1° sem/2026

Mai Junh - -
Periodo de defesa publica do TCC o HHno
1° e 2° sem/2026

Mai Julh - -
Periodo para reformulac¢io do TCC ato —
2° sem/2026

A A - -

Cerimonia de encerramento gosto gosto
Total 120 420h

Obs.: este quadro representa uma estimativa de execugdo do projeto.
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Complementam as atividades em sala de aula outras praticas como eventos
internos e externos de capacitacdo. Tais a¢des de extensdo visam agregar conhecimentos
que reforcem o aprendizado dos estudantes em relagdo aos objetivos do curso. Tanto as
aulas quanto as atividades extracurriculares podem ser realizadas fora da programagao
regular com o intuito de ajustar o calendario diante de varidveis como conflito de agenda.

As alteragoes de calendario poderao ocorrer conforme ajuste com docentes e/ou discentes.

8. CONTEUDO PROGRAMATICO

O contetdo programatico ¢ composto por 15 disciplinas, organizadas em 4
(quatro) modulos, conforme tabela a seguir apresentada:

Carga Previsao de

Codigo Disciplina .
g P horaria aulas®

Moédulo I - A Comunicacio e 0 Contexto Socio-Historico e Institucional

CL-01 | A Comunicacao no Brasil 24 12
CL -02 | A Comunicag¢ao no Parlamento 24 12
CL-03 | Participagdo Politica On-line e Democracia 24 12
CL-04 Laboratorio de Comunicacao Publica 20 10
Comparada
CL-05 Seminario fle Comunicagﬁo Legislativa 2 4
(formato hibrido)
Total do Mdédulo I 100 50
Moédulo II - Dimensdes Instrumentais da Comunicacio Legislativa
CL-06 IA Generat}vai na Comunicagdo Legislativa 20 10
(formato hibrido)
CL-07 Asses?,o'rla de Comunicacdo Legislativa na 24 12
Era Digital
CL-08 | Analise do Discurso Parlamentar 24 12
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Imagem Publica
CL-09 24 12
(formato hibrido)
CL-10 | Marketing no Parlamento 24 12
Total do Médulo 11 116 58

Moédulo III - Midias Sociais

Midias Sociais e Parlamento

CL-11 28 14
(formato hibrido)

CL-12 Plataformas de M,ens:agens Instantaneas )3 14
(PMI) (formato hibrido)

CL-13 Avaliacao ? Metrlcas de Redes Sociais )3 14
(formato hibrido)

CL-14 Producao c‘le‘Conteudo TIO Contexto das 30 15
Redes Sociais (presencial)

Total do Médulo III 114 57

Moédulo IV - A Pesquisa em Comunicacio

Metodologia de Pesquisa Cientifica em

CL-15 e 30 15
Comunicagao
Total do Médulo IV 30 15
Total do Curso 360 180

*A previsdo de quantidade de aulas com durag@o de 2 horas podera ser alterada desde que seja cumprida
a carga horaria prevista.

8.1. Ementas e referéncias bibliograficas

CL-01: A Comunicacao no Brasil

Objetivos de aprendizagem:
e Interpretar criticamente a historia das politicas de comunica¢ado no Brasil.
e Explicar as transformagdes ocorridas nos meios tradicionais € nos novos meios de
comunicac¢do apos o surgimento da internet.
e Utilizar em seu cotidiano de trabalho, quando pertinente, os marcos legais

estudados.

10
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Ementa:

Historico das politicas de comunicacdo no Brasil: surgimento, organizagdo e
estrutura dos principais veiculos e midias. A Constituicdo de 1988 e o Capitulo da
Comunicacao Social. A disciplina legal dos servi¢os de radiodifusdo (radio e televisdo
aberta) e da comunicagdo audiovisual de acesso condicionado (servigos de televisao por
assinatura e similares). O Marco Civil da Internet. O surgimento da internet ¢ seus
impactos para os veiculos convencionais de midia. Regulacdo das redes sociais. A
comunicagdo na palma das maos: midias sociais. Organiza¢do institucional das
comunicagdes: o Ministério das Comunicagdes, a Agéncia Nacional de
Telecomunicacdes, a Agéncia Nacional do Cinema, o Comité Gestor da Internet no
Brasil, a Autoridade Nacional de Prote¢ao de Dados. Legislagcdo vigente e as alteragdes

legislativas em curso.

Referéncias*:

1. ABADI, Mauricio Joseph. Impacto das novas tecnologias no direito da
comunicacio social. 2021. Tese (Doutorado em Direito Civil) - Faculdade de
Direito, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2021. Disponivel em:
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/2/2131/tde-22082022-123144/pt-
br.php. Acesso em: 10 jun. 2024.

2. ALMEIDA, Vitor Pereira de. Legislacdo e concentracdo de midia no Brasil: trés
décadas de politicas de comunicagdo (1988-2018). /n: Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagdo, 42., 2019, Belém. Anais [...]. Para: Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo, 2019. p. 1-14. Disponivel em:
https://www.portalintercom.org.br/anais/nacional2019/resumos/R14-0657-1.pdf.
Acesso em: 10 jun. 2024.

3.  BAIGORRI, Carlos Manuel; GUIMARAES, Vinicius Oliveira Caram. A evolucio
da televisdo brasileira: uma perspectiva do futuro no cenario regulatério. O futuro
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CL-02: A Comunicac¢ao no Parlamento

Objetivos de aprendizagem:
e Refletir criticamente sobre o desenvolvimento da comunicagdo no Legislativo.
e Analisar as transformagdes na comunicacdo do Parlamento em face da
incorporacdo de novas midias e da operagao dos veiculos tradicionais.
e Examinar a importancia da comunica¢do como forma de atuagdo e de legitimagao
do Poder Legislativo.
e Empregar os conhecimentos aprendidos nas atividades laborais realizadas no

ambito do Parlamento.

Ementa:

Comunicacdo publica. Comunicagdo politica. Opinido publica. Transparéncia e
accountability. Historia da Comunicacdo no Parlamento brasileiro. Veiculos de
comunicac¢do do Poder Legislativo. Impacto da Comunicagdo nas atividades legislativas.
As praticas dos profissionais de comunicagao no Legislativo (competéncias e parametros
ético-comportamentais). Digitalizacdo da Comunicagdo nos Parlamentos. Mandatos

digitais. Midias sociais e Parlamentos. Desinformagao e seu combate.
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CL-03: Participaciao Politica Online e Democracia

Objetivos de aprendizagem:
e Discutir as principais formas de democracia e de representacao.
e Compreender o impacto das tecnologias na participagdo politica no contexto
legislativo.
e Aprimorar a utilizacdo das tecnologias como possibilidade de participagdo

politica.

Ementa:

Democracia e cidadania. Democracia digital. Representacdo politica: modelos e
possibilidades. O conceito de representacao desde os filésofos da antiguidade até os dias
de hoje. Dilemas das democracias contemporaneas. A comunicacdo de massas.
Participacao politica: Conceitos, modelos e internet. Participacdo para além das eleigdes.
A crise da representatividade. A participagdo através dos sitios eletronicos institucionais
e o crowdlaw. Educagdo para a Cidadania: democracia digital, acesso a cidadania,
comunicac¢do cidada. Linguagem simples. Linguagem inclusiva. A participagdo politica
on-line no processo legislativo através das plataformas institucionais em parlamentos. O
parlamento brasileiro. O e-Cidadania e o Laboratorio Hacker. Principios constitucionais

e a comunicacao no Parlamento.
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Comunicac¢ao (TIC) em ambito internacional.
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Ementa:

Marcos regulatérios internacionais. Geopolitica e comunicagdo. Estudos
comparados acerca dos marcos regulatorios de outros paises. Sitios eletronicos e padrdes
comunicacionais de outros parlamentos. Lobby e stakeholders. Politicas
comunicacionais, acessibilidade e equidade no contexto internacional. Estudos de caso e

melhores praticas.
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* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-05: Seminario de Comunicaciio Legislativa

Objetivos de aprendizagem:

e Debater tematicas contemporaneas a respeito da Comunicacao Legislativa.

Ementa:

A ementa devera abarcar temas como: Comunica¢do Digital. Grandes players
mundiais. Psicologia social, por meio da andalise das recompensas. Comportamento
parlamentar e teorias de explicagdo do comportamento legislativo. Questdes éticas. Big
Data. Big Techs. Lei Geral de Protecao de Dados (LGPD).

A disciplina serd realizada de forma transversal ao longo do curso,
preferencialmente as quintas-feiras, de modo a propiciar o estudo de temas socialmente
relevantes, urgentes e com destaque na atualidade. Serd organizada por meio de
seminarios presenciais ou remotos, em que participardo profissionais, professores e/ou
especialistas em temdticas contemporaneas relacionadas a Comunicacao Legislativa e aos
conteudos previstos na ementa da disciplina.

O facilitador de aprendizagem, para fins avaliativos, considerara a participagdo e
a interacdo dos discentes ao longo dos semindrios, bem como a qualidade de suas
proposicdes argumentativas. Ademais, poderd solicitar relatorios reflexivos sobre as
experiéncias dos discentes nos semindrios; portfolios que relacionem as experiéncias e

agreguem conteudos correlatos; e outras formas de avaliagdo pertinentes.

Referéncias*:

1.  ALMEIDA, Siderly do Carmo Dahle de; SOARES, Tania Aparecida. Os impactos
da Lei Geral de Protecdo de Dados - LGPD no cenario digital. Perspectivas em
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juridicas, v. 27, n. 2, p. 17-17, 2022. Disponivel em: https://doi.org/10.5020/2317-
2150.2022.11442. Acesso em: 13 jun. 2024.

12. SILVA NETO, Victo José da, BONACELLI, Maria Beatriz Machado; PACHECO,
Carlos Américo. O sistema tecnologico digital: inteligéncia artificial, computacao
em nuvem ¢ Big Data. Revista Brasileira de Inovacao, v. 19, p. €0200024, 2020.
Disponivel em: https://doi.org/10.20396/rbi.v19i0.8658756. Acesso em: 13 jun.
2024.

13. WIMMER, Miriam. Cidadania, tecnologia e governo digital: protecao de dados
pessoais no Estado movido a dados. /n: Pesquisa sobre o uso das tecnologias de
informacdo e comunicagdo no setor publico brasileiro: TIC governo eletronico
2019 = Survey on the use of information and communication technologies in the
brazilian public sector: ICT electronic government 2019. Sdo Paulo: Comité Gestor
da  Internet no  Brasil, 2020. p. 27-35. Disponivel em:
https://www.nic.br/media/docs/publicacoes/2/20200707094309/tic_governo_eletr
onico 2019 livro_eletronico.pdf. Acesso em: 13 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-06: IA Generativa na Comunicac¢ao Legislativa

Objetivos de aprendizagem:

e Compreender os principios e praticas da IA Generativa no contexto da
Comunicacdo Legislativa.

e Entender as limitagdes tecnologicas e os riscos envolvidos, tais como viés e
alucinacao.

e Explicar o fendmeno da desinformagdo nas suas mais variadas formas sob a otica
da Teoria dos Atos de Fala de John Searle.

e Aplicar técnicas de IA Generativa utilizando ChatGPT para melhorar a eficiéncia
da comunicagao institucional (resumo, revisao, tradugao etc.).

e Desenvolver habilidades para a criacdo de conteudo multimodal e andlise
avancada de dados.

e Realizar projetos praticos que integram IA Generativa nas atividades de

Comunicacao Legislativa.
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e Entender conceitos avancados de IA Generativa, tais com embedding, finetuning

e Retrieval Augmented Generation.

Ementa:

Fundamentos da IA Generativa e seu papel na Comunicagcdo Legislativa,
abordando os principios e praticas essenciais. Introdugao ao uso do ChatGPT Plus como
ferramenta de assessoria de comunicagdo, incluindo a exploracao de GPTs customizados
e do modo Browsing em ChatGPT. Discussao sobre técnicas avancadas de analise de
dados e a criagdo de conteado multimodal (texto, imagem, audio) utilizando IA
Generativa. Exploragdo dos conceitos avangados de IA Generativa, como embeddings,
finetuning e Retrieval Augmented Generation. Analise das limitacdes tecnoldgicas e
riscos envolvidos, como viés e alucinagdo, e a aplicagdo da Teoria dos Atos de Fala de
John Searle para entender o fendmeno da desinformacao e alucina¢ao no contexto mais
amplo do conceito “integridade da informagdo”. Desenvolvimento de miniprojetos
praticos que integram as ferramentas e técnicas aprendidas ao longo do curso. Discussdo

sobre ética e responsabilidade no uso da [A Generativa na comunicagdo publica.

Referéncias*:

1. ALTO, Valentina. Modern Generative Al with ChatGPT and OpenAl Models:
Leverage the capabilities of OpenAl's LLM for productivity and innovation with
GPT3 and GPT4. Packt Publishing: 2023.

2. AUFFARTH, Ben. Generative Al with LangChain: Build large language model
(LLM) apps with Python, ChatGPT, and other LLMs (English Edition). [capitulos
1-2]

3.  BRASIL. Presidéncia da Republica. Manual de redacdo da Presidéncia da
Republica. 3* edicdo revista, atualizada e ampliada. Brasilia: Presidéncia da
Republica, 2018. Disponivel em:
https://www4.planalto.gov.br/centrodeestudos/assuntos/manual-de-redacao-da-
presidencia-da-republica/manual-de-redacao.pdf. Acesso em 10 junho 2024.
Acesso em: 11 de jun. de 2024.

4. DUARTE, Jorge. Estratégia em comunicacio. 2. ed. Brasilia: Conselho Nacional
de Justica, 2020. 81 p. Disponivel em: https://abcpublica.org.br/wp-
content/uploads/2021/02/Estrategia-em-Comunica%C3%A7%C3%A30-JDuarte-
2Ed-Out2020.pdf. Acesso em: 11 jun. 2024.
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Limited, Year: 2023.
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Anticipating impacts: using large-scale scenario-writing to explore diverse
implications of generative Al in the news environment. AI Ethics (2024).
Disponivel em: https://arxiv.org/abs/2310.06361. Acesso em 25 de jun. 2024.

MAGESH, Varun et al. Hallucination-Free? Assessing the Reliability of Leading
Al Legal Research Tools. arXiv, 2024. Disponivel em:
https://arxiv.org/abs/2405.20362. Acesso em: 25 de jun. 2024.

MOREIRA, Marcelo. A corrida para frear mau uso da IA. Isto é, v. 47, n. 2833, p.
26-27, 29 maio 2024. Disponivel em: https://istoe.com.br/congresso-corre-para-
frear-mau-uso-da-inteligencia-artificial/. Acesso em 25 jun. 2024.

NISHAL, Sachita., & DIAKOPOULOS, Nicholas. Envisioning the Applications
and Implications of Generative Al for News Media. arXiv preprint. Disponivel
em: https://arxiv.org/abs/2402.18835. (2024). Acesso em 25 de jun. 2024.

SEARLE, John. Expression and Meaning. Cambridge University Press, 1979.

. The Construction of Social Reality. Free Press, 1995.

. What is an institution. Journal of institutional economics,
Cambridge Univ Press, v. 1, n. 1, p. 1-22, 2005.

. Making the social world: The structure of human civilization.
Oxford University Press, 2009.

OPENAI Documentacio oficial do ChatGPT e tutoriais online. Disponivel em:
https://platform.openai.com/docs/quickstart. Acesso em: 14 jun. 2024.

SUN, Yuan, JANG, Eunchae, MA, Fenglong, & WANG, Ting. Generative Al in
the Wild: Prospects, Challenges, and Strategies. In: Proceedings of the Chi
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https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000385146 por. Acesso em: 11 de jun.
2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-07: Assessoria de Comunicacio Legislativa na Era Digital

Objetivos de aprendizagem:

Compreender a teoria e a pratica da assessoria de comunicagdo nas institui¢des
politicas.

Aplicar conhecimentos relativos a comunicacdo institucional utilizando midias
digitais.

Agir de forma ética nas atividades de Comunicagao Legislativa.

Ementa:

A assessoria de comunicac¢ao no Parlamento: papel e diretrizes de conduta ética.

Comunicacao Institucional e politico-partidaria. Opinido publica e confianga politica nas

instituigdes e nos agentes publicos. O uso da linguagem inclusiva. Estilos de

comunicag¢do. Objetividade na comunicacdo. Dominios essenciais da oratoria. Técnicas

para expressdo em novos meios de comunicagdo (podcast, lives, videos etc.). As

entrevistas na Era Digital. A preparacdo para as /ives. Controle para lidar com

enfrentamentos e criticas. Gestdo de crise: aspectos comunicacionais, éticos, juridicos e

politicos. Sistemas de Comunicagdo Legislativa. Media training. Mecanismos de

transparéncia e accountability.
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* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-08: Analise do Discurso Parlamentar

Objetivos de aprendizagem:
e Explicar o referencial tedrico-metodologico da analise do discurso no contexto da
Comunicacao Legislativa.
e Aplicar o instrumental metodolégico da analise de discurso no &mbito do Poder

Legislativo.

Ementa:

Analise de discurso: historia, arcabougo teorico-conceitual e métodos. Analise de
conteudo. Poder como controle, controle do discurso, estratégias discursivas de controle
da mente, discurso e poder. Discurso como produgdo social. Formagdes discursivas e
formagdes ideologicas. Relagdo entre estrutura e agéncia na producdo discursiva.
Processos hermenéuticos envolvidos na analise do discurso. Narrativas, accounts,
justificacdes, estratégias retoricas e uso de significantes vazios na politica e nas instancias
juridicas e midiaticas. Diferencas entre discurso politico e midiatico. Anéalise do discurso

institucional e politico no contexto do Poder Legislativo: métodos e aplicagdes.
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CL-09: Imagem Publica

Objetivos de aprendizagem:

e Refletir criticamente sobre o impacto da comunicagdo na imagem do Parlamento
perante a sociedade.

e Demonstrar conhecimentos aprofundados sobre como o publico interage com a
Comunicacao Legislativa.

e Analisar estratégias de comunicacdo de construcdo da imagem publica e da
identidade institucional.

e Discutir a dimensdo da cultura organizacional e sua relacdo na constru¢do da

imagem publica.

38


https://periodicos.ufba.br/index.php/revistaoes/article/view/20409
https://periodicos.ufba.br/index.php/revistaoes/article/view/20409
https://bd.camara.leg.br/bd/handle/bdcamara/40749
https://www.revistas.usp.br/organicom/article/view/185771
https://www.revistas.usp.br/organicom/article/view/185771

00100.174356/2024-36-3 (ANEXO: 003)

Ementa:

Imagem publica: construgdo, reputacdo e crise. Confianga politica. Imagem
parlamentar e imagem institucional. Gestdo de imagem publica. Identidade
organizacional (ou institucional). Producdo, circulagdo e disputas de sentidos. Publicos,
imagem publica e opinido publica. Instrumentos de construcao de identidade institucional
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CL-10: Marketing no Parlamento
Objetivos de aprendizagem:

e Analisar diferentes dimensdes do Marketing, suas ferramentas e aplicagdo no
Parlamento.
e Desenvolver plano de Comunica¢ao de acordo com as melhores praticas de

relacionamento com a midia.

Ementa:

Marketing Institucional. Marketing politico. Marketing Social. Marketing Digital:
Inbound Marketing, Leads, CMS. Gestdo e Planejamento de Marketing. Canais de
distribuicdo. Marketing de massa x marketing customizado. Plano de comunicacdo e
estratégias de marketing. Endomarketing. Relacionamento com a midia. Webinars,
videos, podcasts: como alcangar audiéncia e a importancia deles. Mindset de Inovagao.
Brainstorm. Design Thinking. Etica no Marketing. Marketing e planejamento estratégico

no Parlamento. Neuromarketing.
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* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-11: Midias Sociais e Parlamento

Objetivos de aprendizagem:

e Analisar as praticas de utilizacdo de midias sociais no contexto politico
contemporaneo.

e Refletir criticamente sobre o uso das midias sociais e sobre as melhores praticas
relacionadas as estratégias comunicacionais utilizadas no Parlamento.

e Avaliar o impacto das fake news e de outros fendmenos contemporaneos do
mundo digital na Comunicagdo Legislativa.

e Examinar as praticas de comunicacdo digital realizadas por instituicdes

legislativas e atores politicos.

Ementa:

Interagdes digitais e sociabilidade. Midias sociais e politica contemporanea.
Fendmenos contemporaneos digitais: fake news, poés-verdade e cultura do cancelamento.
Inteligéncia artificial e impacto nas atividades legislativas. Robos, algoritmos e filtros-
bolha. Polarizagdo. Monitoramento das redes sociais. Midias sociais no Congresso

Nacional e nos Legislativos Distrital, Estaduais € Municipais. Producao de contetido para
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midias sociais. Transmidia. Ferramentas digitais para montagens graficas. Mandato

digital.
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internacional das respostas ao problema. Comunicac¢io publica, v. 14, n. 27, 21
set. 2021. Disponivel em: https://journals.ipl.pt/cpublica/article/view/144. Acesso
em: 10 jun. 2024.

37. WHITTAKER, Jason. Tech giants, artificial intelligence, and the future of
journalism. New York: Routledge, 2020. 190 p.

38. ZUMARRAGA-ESPINOSA, Marcos. Uso politico de redes sociales y su efecto
sobre la participacion politica offline: un analisis de mecanismos mediadores.
Aposta: Revista de ciencias sociales, n. 92, 2022, p. 64-86. Disponivel em:
http://apostadigital.com/revistav3/hemeroteca/mzumarraga.pdf. Acesso em: 10 jun.
2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

CL-12: Plataformas de Mensagens Instantaneas (PMI)

Objetivos de aprendizagem:
e Avaliar criticamente o papel e o alcance das PMI no contexto legislativo.
e Utilizar as PMI para ampliar a comunica¢do do Parlamento com a sociedade.

e Aplicar formas inovadoras de utilizacdo das PMI no ambito do Poder Legislativo.
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Ementa:

As Plataformas de Mensagens Instantaneas (PMI). Como as PMI transformaram
a comunicagdo e se tornaram fonte de informagdo. O impacto e as consequéncias da
circulagdo de informacao politica pelas PMI. Formas de Comunicacdo pelas PMI: grupos,
listas, status, comunidades. Criagdo de grupos x listas de transmissdo x comunidades:
riscos, vantagens, mecanica de funcionamento. Como ser assertivo na Comunicagao pelas
PMI: estratégias para segmentagdo de publico e producdo de conteudo e divulgacdo.
Recursos disponiveis e estratégias de uso: texto, emoji, arte, foto, video, audio. As PMI
como canal de mobilizacdo e de fidelizagdao. Ferramentas de automac¢ao nas PMI: riscos
e cuidados. Plataformas modo normal ou Business: qual o ideal? O potencial das redes
sociais para a construcdo da imagem politica. Apresentagdo de cases de sucesso e

referéncias.

Referéncias*:

1.  BITTENCOURT, Geraldo; ROSA, Jorge. Bots, ciborgues e whatsappers: atores
humanos e ndo-humanos em grupos politicos digitais brasileiros. Revista
Comunicando, v. 11, n. 2, p. 1-28, 2022. Disponivel em:
https://www.revistacomunicando.sopcom.pt/index.php/comunicando/article/view/
293. Acesso em: 10 jun. 2024.

2. BOCZEK, Karin; KOPPERS, Lars. What’s new about Whatsapp for news? A
mixed-method study on news outlets’ strategies for using Whatsapp. Digital
Journalism, v. 8§, n 1, p. 126-144, 2020. Disponivel em:
https://doi1.org/10.1080/21670811.2019.1692685. Acesso em: 10 jun. 2024.

3. BRASSOLOTO, Matheus Palumbo. Terceira idade, redes sociais digitais e
politica: o papel das redes sociais digitais na decisdo politica da terceira idade.
2023. 222 f. Monografia (Bacharelado em Ciéncias Sociais) — Universidade Federal
de Sao Carlos - UFSCar, Sao Carlos (SP), 2023. Disponivel em:
https://repositorio.ufscar.br/handle/ufscar/19536. Acesso em: 13 jun. 2024.

4.  BRITO, Rafaela Silva. Percepc¢des sobre o processo de fake news e deepfake,
por meio do whatsapp, na elei¢ao presidencial de 2022: estudo de grupos focais
com participantes do II Congresso Internacional de Cogovernanca. 2023.
Dissertagdo (mestrado) — Camara dos Deputados, Centro de Formacao,
Treinamento e Aperfeicoamento (Cefor), Brasilia, 2023. Disponivel em:
https://bd.camara.leg.br:443/bd/handle/bdcamara/41414. Acesso em: 13 jun. 2024.

5. CALDERON CORDERO, Kevin Andrés. Problemaitica de la privacidad en
internet entre redes sociales. Caso de estudio, migracion de usuarios entre
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Quito, 2022. Disponivel em:
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5¢6f73324abl. Acesso em: 10 jun. 2024.

CHAGAS, Viktor; DA-COSTA, Gabriella. WhatsApp and transparency: an
analysis on the effects of digital platforms” opacity in political communication
research agendas in Brazil. Profesional de la informacion, v. 32, n. 2, 6 abr. 2023.
DOI 10.3145/epi.2023.mar.23. Disponivel em:
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/article/view/87120.
Acesso em: 13 jun. 2024.

FIGUEIREDO, Pedro de; SAUDINO, Fernanda. Uso do WhatsApp na construgao
das noticias: reflexdes sobre as teorias do jornalismo na era digital. /n: XXXVIII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo, 2015. Rio de Janeiro:
Intercom, 2015. Disponivel em:
https://www.portalintercom.org.br/anais/nacional2015/resumos/R10-3266-1.pdf.
Acesso em: 10 jun. 2024.

GIRAO, Géssica Silva. Formal ou informal?: o uso do Whatsapp na comunicagio
interna do Tribunal de Contas da Unido. 2019. 55 f. Trabalho de Conclusdo de
Curso (Bacharelado em Comunica¢do) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2019.
Disponivel em: https://bdm.unb.br/handle/10483/26081. Acesso em: 13 jun. 2024.

GUANAES, Lucas. O discreto monopdlio do meta: Um estudo de caso sobre o
dominio do Whatsapp no Brasil. Seminarios do LEG, v. 14, n. 1, p. 2941, 2023.
Disponivel em:
https://econtents.bc.unicamp.br/eventos/index.php/leg/article/view/5229.  Acesso
em: 13 jun. 2024.

MARCOS-GARCIA, Silvia; DOMENECH-FABREGAT, Hugo; CASERO-
RIPOLLES, Andreu. La plataformizacion de la comunicacion politica institucional.
El uso de WhatsApp por parte de las administraciones locales. Revista Latina de
Comunicacion Social, n. 79, p. 100-126, 27 out. 2021. Disponivel em:
https://nuevaepoca.revistalatinacs.org/index.php/revista/article/view/1569. Acesso
em: 10 jun. 2024.

MEIRELLES, Fatima; TEIXEIRA, Vania Maria Fernandes; FRANCA, Tania. Uso
do whatsapp para suporte das acdes de educagdo na saude. Satide em debate:
revista do Centro Brasileiro de Estudos de Satde, v. 46, n. 133, p. 432-446, jun.
2022. Disponivel em: https://cebes.org.br/site/wp-
content/uploads/2022/06/RSD133-web.pdf. Acesso em: 10 jun. 2024.

RADONS, Daiane Lindner; LOBLER, Mauri Leodir. Compartilhando Informacdes
em Grupos: A Aceitagdo e o uso do Aplicativo de Mensagens Instantneas
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Acesso em: 10 jun. 2024.

13. RIBAS, Lucian Rossoni; GOMES-JR, Luiz; SILVA, Thiago H. Rechat: Ferramenta
para Estudo do Comportamento de Usuarios em Sistemas de Bate-papo do Estilo
WhatsApp. In: workshop de ferramentas e aplicagdes - simposio brasileiro de
sistemas multimidia ¢ web (webmedia), 26., 2020, Sdo Luis. Anais [...]. Porto
Alegre: Sociedade Brasileira de Computacao, 2020. p. 79-83. Disponivel em:
https://sol.sbc.org.br/index.php/webmedia estendido/article/view/13067. Acesso
em: 10 jun. 2024.

14. RODRIGUES, Carla; SANTOS, Nina. Usos da publicidade politica nas
plataformas da Meta durante as elei¢cdes 2022. [n: Congresso da Associa¢do
Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica (10* Compolitica), maio
2023. [S. L]: Universidade Federal do Ceard, maio 2023. Disponivel em:
http://compolitica.org/novo/wp-content/uploads/2023/05/GT06 rodrigues_santos-
Carla-Rodrigues.pdf. Acesso em: 13 jun. 2024.

15. SADABA, Charo; SALAVERRI-A, Ramén; BRINGUE-SALA, Xavier. How to
teach the elderly to detect disinformation: a training experiment with WhatsApp.
Profesional de la informacion, v. 32, n. 5, 17 ago. 2023. DOI
10.3145/epi.2023.sep.04. Disponivel em:
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/article/view/87324.
Acesso em: 13 jun. 2024.

16. SANTOS, Emerson Gonzaga dos; BORGES, Vladia Maria Cabral. Compreensao
leitora em postagens de grupos de WhatsApp. Signo, v. 49, n. 94, p. 102-115, 17
jan. 2024. DOI 10.17058/s1gno.v49194.18837. Disponivel em:
https://online.unisc.br/seer/index.php/signo/article/view/18837. Acesso em: 13 jun.
2024.

17. TEIXEIRA, Fernando Cesar. Privacidade e seguranca da informacdo: a
(im)possibilidade de buscar prote¢do no uso de aplicativos de mensagens
instantaneas em smartphones. /n: COUTINHO, Julia Maia de Meneses; LUNA,
Lara Gadelha; CAMARA, Mateus Rego de Oliveira (org.). Coléquio juridico
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* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.
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CL-13: Avaliacao e Métricas de Redes Sociais

Objetivos de aprendizagem:
e Mensurar o desempenho da Comunicacdo Legislativa a partir das métricas de
redes sociais.
e Avaliar planos de comunicagdo e marketing digital.
e C(Criar indicadores para mensurar o resultado da atuagdo em redes sociais.
e Compreender o potencial da analise do desempenho de redes sociais para o

sucesso do marketing digital.

Ementa:

Redes Sociais e Analise de Dados. Indicadores no meio digital. Alcance,
engajamento, qualidade das interagdes, crescimento por canal, taxa de clicks, taxa de
rejei¢do, taxa de conversdo. Google Analytics. Engajamento, psicologia, neurociéncia,

recompensa digital. Estudos de caso.

Referéncias*:

1.  ARAUIJO, Willian Fernandes. Norma algoritmica como técnica de governo em
Plataformas Digitais: um estudo da Escola de Criadores de Conteudo do YouTube.
Fronteiras - estudos midiaticos, v. 23, n. 1, p. 29-39, 2021. Disponivel em:
https://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/view/20534. Acesso em: 10
jun. 2024.

2. BARBOSA, Rodrigo Nascimento. Analise das estratégias de comunicacio de
marketing a partir da perspectiva do neuromarketing. 2023. 53 f. Monografia
- (Graduagdao em Comunicag¢do Social - Publicidade e Propaganda) — Universidade
Federal do Rio Grande do Norte, Natal, 2023. Disponivel em:
https://repositorio.ufrn.br/handle/123456789/53173. Acesso em: 14 jun. 2024.

3. BONK, Suemys Fernanda. O mercado na era da informacao: métricas de gestdo
e estratégias de desempenho. 2023. Trabalho de conclusdo de curso (Curso superior
de Tecnologia em Gestdo Comercial) — Fatec Estudante Rafael Almeida
Camarinha, Marilia, 2023. Disponivel em:
https://ric.cps.sp.gov.br/handle/123456789/14561. Acesso em: 14 jun. 2024.

4.  BUENO, Wilson da Costa. Avaliando as organiza¢des nas midias sociais: muito
além das métricas. Estratégias de comunicacdo nas midias sociais. Barueri:
Manole, 2015. p. 189-208.
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37332020000100003 &Ing=es&nrm=iso&tlng=es. Acesso em: 10 jun. 2024.
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https://drive.google.com/file/d/IN_XK8be4HZZ9CYE7DKLY-
NM_bVuoUlbZ/view. Acesso em: 10 jun. 2024.
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153 f. Dissertagdo (Mestrado) — Escola Superior de Educa¢do do Instituto
Politécnico de Viseu, Viseu, 2022. Disponivel em:
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* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.
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CL-14: Producao de Contetido no Contexto das Redes Sociais

Objetivos de aprendizagem:
e Analisar as formas de produgdo de conteudo (texto, imagem, dudio e video) no
contexto da Era Digital.
e Criar conteudo utilizando estratégias como storytelling e copywriting.
e Redigir textos para midias sociais, produtos e plataformas digitais com concisao,
rapidez e objetividade, em atengdo aos preceitos da linguagem simples.
e Utilizar-se de Inteligéncia Artificial (IA) como apoio para a produgdo de

conteudo.

Ementa:

Producdo de conteudo na Era Digital. Busca pela economia textual, simplicidade
e objetividade. Linguagem Simples. Técnicas de narrativa. Storytelling. Copywriting.
Construgdo textual e audiovisual em sitios eletronicos e plataformas digitais. Concisao,
rapidez, efetividade. Linguagem das redes sociais (X, TikTok, Youtube, Linkedin,
Clubhouse, Instagram, Facebook). Inteligéncia Artificial (IA) preditiva e generativa.

Ferramentas de A para a producdo de conteudos digitais.

Referéncias*:

1. BRASIL. Presidéncia da Republica. Manual de redac¢do da Presidéncia da
Republica. 3* edicdo revista, atualizada e ampliada. Brasilia: Presidéncia da
Republica, 2018. Disponivel em:
https://www4.planalto.gov.br/centrodeestudos/assuntos/manual-de-redacao-da-
presidencia-da-republica/manual-de-redacao.pdf. Acesso em 10 jun. 2024.

2. BRASIL. Senado Federal. Secretaria de Comunicagdo Social. Manual de
Comunicacio da Secom. Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/manualdecomunicacao. Acesso em: 10 jun. 2024.

3. CARVALHO, fcaro. Transformando palavras em dinheiro. Sio Paulo: Buzz
Editora, 2020. 176 p.

4.  CESTARO, Bruna Aparecida; LUIZ, Bruno Borbone; ALVES, Gabriel; SOUZA,
Nelson Augusto Claro de; ARANTES, Rita de Cassia. A aplicagdo da técnica
copywriting em uma empresa digital / The application of the copywriting technique
in a digital company. Brazilian Journal of Development, v. 6, n. 10, p. 78965—
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CL-15: Metodologia de Pesquisa Cientifica em Comunicaciao

Objetivos de aprendizagem:
e Dominar os conhecimentos essenciais que permeiam a pesquisa € a redagdo do

TCC.

e Utilizar as Normas da ABNT em trabalhos cientificos e académicos.

e Aplicar as diretrizes da escrita cientifica na constru¢ao do pré-projeto de TCC.

Ementa:

Escrita cientifica. Metodologia e técnicas de pesquisa qualitativa e quantitativa.
Estrutura e elementos do TCC. Tipos de trabalhos cientificos. Elaboragao, formatagao e
conclusao de projetos de pesquisa. Normas da Associagdo Brasileira de Normas Técnicas

(ABNT). Analise de banco de dados. Apresentacgao e publicagdo de trabalho cientifico.

Referéncias*:

1. CRESWELL, John. W; CRESWELL, J. David. Projeto de pesquisa: métodos
qualitativo, quantitativo e misto. Porto Alegre: Penso, 2021. 5% ed. 234 p.

2. GOMES NETO, Jos¢ Mario Wanderley; ALBUQUERQUE, Rodrigo Barros de;
SILVA, Renan Francelino da. Estudos de caso: manual para a pesquisa empirica
qualitativa. Petrépolis: Vozes, 2024.

3. MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica.
8. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2022.

4.  MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia do
trabalho cientifico: projetos de pesquisa, pesquisa bibliografica, teses de
doutorado, dissertagdes de mestrado, trabalhos de conclusao de curso. 9. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2021.

5. MARTINS, Ana Tais. Trajetéorias de pesquisa em comunicacido: temas,
heuristicas, objetos. Sdo Paulo: Pimenta Cultural, 2021. Disponivel em:
https://lume.ufrgs.br/handle/10183/220223. Acesso em: 10 jun. 2024.

6. TARGET GEDWEB. Sao Paulo. Disponivel em:
https://www.gedweb.com.br/senado/. Base de dados com Normas técnicas da
ABNT, disponivel para colaboradores do Senado.

7. WEBER, Maria Helena; LOCATELLI, Carlos. Realidade e limites da pesquisa
empirica em comunicacdo publica. Matrizes, v. 16, n. 1, p. 141-159, 2022.
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21-33, 3 set. 2021. DOI 10.1590/1809-5844202121. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/interc/a/Y 4htwCv4ZjpzSNfHfwBDh4t/. Acesso em: 14
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nce=1. Acesso em: 10 jun. 2024.

* Considerando a dinamicidade da disciplina, a bibliografia podera ser atualizada ou

ampliada pelo(a) facilitador(a) de aprendizagem.

9. CORPO DOCENTE

O corpo docente ¢ constituido, preferencialmente, por servidores do quadro do
Senado Federal, sem prejuizo da participagdo de professores convidados de outras
institui¢des, que, por suas qualificagdes, complementam a formacdo oferecida pelos
profissionais internos. Também integram o corpo docente outros colaboradores
educacionais que desempenham os encargos de orientadores, de avaliadores, de
examinadores e de coordenadores geral e pedagogico.

Além de ministrar aulas, os professores podem participar dos programas de
pesquisa e de extensdo, da orientagdo e da avaliacao de trabalhos académicos, bem como
de outras atividades educacionais, a exemplo de oficinas pedagdgicas com os objetivos
de aprimoramento e de atualizacdo do planejamento didatico-pedagdgico.

A definicao do quadro docente do curso ¢ feita com base na Instrugdo Normativa
do ILB n° 1/2021 e atualizag¢des, e do Regulamento Administrativo do Senado Federal
(RASF, conforme ATC n°® 14/2022 e atualizagdes).

Eventuais alteragdes no corpo docente durante a execugdo do curso deverdo ser

objeto de andlise do Comité Cientifico-Pedagogico (CCP) do ILB.
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10. METODOLOGIA

A proposta didatico-pedagdgica fundamenta-se nas metodologias ativas de ensino-
aprendizagem, em que sdo privilegiadas as experiéncias praticas de docentes e de
discentes, com o intuito de estimular niveis complexos de aprendizagem por meio da
compreensdo, analise, sintese e aplicagdo dos conhecimentos da area de Comunicagao
Legislativa. Dadas as especificidades da aprendizagem de adultos, a proposta parte de
pressupostos andragdgicos como a autonomia do adulto no processo de ensino-
aprendizagem; a prontiddo e a motivacao para aprender; a valoriza¢do dos conhecimentos
e das experiéncias prévias, dentre outros.

Dessa forma, as aulas expositivo-dialogadas poderdo ser utilizadas, mas espera-se
que o facilitador de aprendizagem privilegie a utiliza¢do de estratégias como sala de aula
invertida; estudo de caso; Peer Instruction (PIl); etc. Também poderdo ser previstos
debates; leitura critica de textos; exercicios de simulag@o e de analise de problemas reais;
seminarios e palestras com outros profissionais internos ou externos; trabalhos individuais
e/ou em grupo; e pesquisas de campo.

Além das atividades letivas, outro ponto essencial ao sucesso do curso ¢ o
desenvolvimento, pelo discente, de um projeto de pesquisa vinculado as praticas de
trabalho que implicard maior envolvimento com o programa de formagao e culminara na
elaboragdo do Trabalho de Conclusdao de Curso, essencial a obtencao do certificado de
curso de pds-graduagdo lato sensu.

Cumpre destacar que sera implementada a modalidade hibrida (presencial e

remota).

11. PARCERIAS INSTITUCIONAIS

O ILB, enquanto Escola de Governo do Senado Federal, ¢ autorizado pelo art. 16,
Anexo IV, do Regulamento Administrativo do Senado Federal (RASF) — aprovado pelo
Ato da Comissao Diretora n° 14, de 2022 e atualizagdes —, a reservar vagas das agdes
internas de capacitagdo para servidores publicos de outros 6rgdos da Unido, Distrito
Federal, Estados e Municipios. O objetivo ¢ permitir a difusdo do conhecimento
legislativo e gerar um trabalho simbiotico de alcance e ganho institucional para o pais,

em articulagdo com outras escolas de governo.
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O mesmo dispositivo normativo ressalta que se deve considerar os seguintes
fatores na disponibilizagdo de vagas: demanda e necessidade de capacitacdo dos
servidores do Senado e dos 6rgdos parceiros, bem como a existéncia e termos da relacao
de cooperagdo educacional firmada entre o Senado Federal e o 6rgao conveniado.

Espera-se um niimero significativo de candidatos do Senado Federal para o novo
curso, tendo em vista que a ultima edi¢do da acdo educacional foi executada no biénio
2024-2025. Adicionalmente, novos servidores foram nomeados no periodo, para 6rgaos
internos e gabinetes de parlamentares. Com a posse da ultima legislatura, em 2023, foram
renovados 27 gabinetes de senadores eleitos. Concomitantemente ao atendimento dessa
demanda, serdo disponibilizados, prioritariamente, 10% das vagas (4) para a Camara
Legislativa do Distrito Federal (CLDF); prioritariamente, 10% das vagas (4) para a
Camara dos Deputados e, prioritariamente, 10% das vagas (4) para os outros 0rgaos

parceiros conveniados.

Quadro de distribuicio das vagas para o Senado Federal e para parceiros
institucionais do curso apos ajustes de vagas e matriculas, em consonancia com

o Edital

Parceiro institucional N° de vagas
Senado Federal 33*
Camara dos Deputados (10% das vagas) 4
Camara Legislativa do Distrito Federal (10% das vagas) 4

Outros parceiros institucionais (6rgaos conveniados) 4
(10% das vagas)

Total 45

* Na hip6tese de ndo ocorrer a plena ocupacdo das vagas destinadas aos servidores do Senado Federal, as
vagas remanescentes poderdo ser preenchidas por servidores de 6rgaos parceiros. Do mesmo modo, a regra

se aplica a situagdo inversa, visando o melhor aproveitamento dos recursos publicos implicados na
consecugdo da agdo educacional.

Para o Curso de Pos-Graduagao Lato Sensu em Comunicagdo Legislativa (Edigao
2024), o SF, por meio do ILB, ¢ responsavel pela promocao, pela realizacdo e pela
manuten¢do do curso: coordenacdes geral e pedagdgica; selecdo discente; selecdo e
pagamento de facilitadores de aprendizagem das disciplinas (com exce¢ao dos custeados
pela CLDF); selecdo e pagamento de orientadores e de avaliadores de TCC dos discentes

do quadro funcional do Senado Federal e da Camara dos Deputados; operacionalizagdo
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das atividades letivas; oferta de condigdes fisicas, tecnologicas e didatico-pedagogicas;
organizacao das bancas avaliadoras de TCC e certificacao.

Em razdo da equalizagdo e da isonomia no tocante as vagas e condigdes de ensino
oferecidas aos discentes oriundos do Senado Federal no dmbito do Mestrado Profissional
em Poder Legislativo oferecido pelo CEFOR/CD, os orientadores e os avaliadores de
TCC dos discentes da Camara dos Deputados serdo igualmente custeados pelo Senado
Federal.

Em relagdo a CLDF, em virtude de plano de trabalho a ser firmado, nos termos do
Acordo de Cooperagdo Técnica (ACT) n® 149/2022, havera inclusdo da garantia de até
10% das vagas (4) ao 6rgdo, que assumira o pagamento de duas disciplinas do curso
(excluida a disciplina de Seminario de Comunicagdo Legislativa), além dos custos com
GECC referentes aos orientadores e aos avaliadores de TCC dos discentes oriundos de
seu Orgao.

Serd de inteira responsabilidade dos demais orgdos parceiros conveniados o
pagamento das GECC referentes aos orientadores e aos avaliadores de TCC dos discentes
oriundos dos seus orgaos. Neste caso, o pagamento aos docentes ¢ feito de acordo com as
respectivas normas internas, segundo os valores e as condi¢des praticadas pelo 6rgao
promotor conveniado. Alternativamente ao pagamento de GECC aos orientadores € aos
avaliadores de TCC, os 6rgdos parceiros poderdo ofertar colaboradores educacionais
voluntarios aos seus servidores, desde que atendidos os critérios minimos de titulacdo e
de experiéncia docente.

Dentro das atribuicdes e competéncias delineadas na parceria, e havendo
necessidades imprevistas, pode ser solicitado ao 6rgao conveniado eventual apoio para a
realizagdo do curso, como cessao de espaco fisico ou apoio de tecnologia da informacao,
a ser atendido conforme a disponibilidade de cada institui¢ado.

Os parceiros institucionais do curso sdo os seguintes:

l. Centro de Formacao, Treinamento e Aperfeicoamento da Camara dos Deputados
(CD/CEFOR);
2. Escola do Legislativo da Camara Distrital do Distrito Federal (CLDF/ELEGIS).

3. Outros 6rgaos parceiros conveniados.
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Orgaos parceiros e instrumentos de parceria

ACT 2023/0223 celebrado entre a Camara dos
Deputados e o Senado Federal, por intermédio do ILB.
- Vigéncia: 04/09/2023 a 03/09/2028.

CD/CEFOR - Extrato do ACT vigente publicado no Diario Oficial
da Unido (D.O.U.) n° 183, Secdo 3, p. 146, de
25/09/2023.
ACT 149/2022, celebrado entre Camara Legislativa do
Distrito Federal e Senado Federal, por intermédio do
ILB.

CLDF/ELEGIS - Vigéncia: 04/08/2022 a 03/08/2027.

- Extrato do ACT vigente publicado no D.O.U. n° 179,
Se¢do 3, p. 128, de 20/09/2022.

Outros orgaos parceiros | Com ACT vigente com o Senado Federal/ILB.
conveniados

12. SISTEMAS DE AVALIACAO

12.1. Avaliacio da aprendizagem

A avaliacdo da aprendizagem do discente ¢ realizada por disciplina e leva em
conta a assiduidade e o aproveitamento. Para obter aprovacdo em cada componente
curricular, cada discente deve atingir, além da frequéncia minima, os objetivos de
aprendizagem e o desempenho propostos no plano de ensino.

Os discentes sdo avaliados mediante a aplicacdo de atividades estipuladas pelo
facilitador de aprendizagem e apresentadas por este no primeiro dia de aula de cada
disciplina, por meio do plano de ensino. As avaliacdes podem consistir em provas,
trabalhos individuais ou em grupo, participa¢do em sala de aula ou outros instrumentos
que atestem o efetivo aprendizado dos discentes. Espera-se que a afericdo de
aprendizagem seja realizada com base em mais de 1 (um) instrumento.

O discente pode apresentar recurso em face do resultado da avaliacdo de cada
disciplina, a ser interposto exclusivamente pelo interessado junto ao Servigo de
Secretariado Académico (SESEA), nos 5 (cinco) dias uteis a contar do dia seguinte a

divulgacao do resultado da avaliagao.
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Ja a avaliagdo do trabalho de conclusdao de curso (TCC) serd realizada por
intermédio de banca avaliadora, composta, no minimo, pelo orientador e por um
avaliador.

Em consonancia com os arts. 26, 27 e 31 do Regulamento dos Cursos de Pos-
Graduagdo Lato Sensu do ILB, apds a conclusdao de cada disciplina o discente podera
obter nota entre 0 (zero) e 10 (dez), permitindo-se apenas uma casa decimal. A aprovagao
no curso requer que o discente obtenha: (a) em cada disciplina, nota final igual ou superior
a 6,0 (seis); (b) em cada disciplina, frequéncia igual ou superior a 75% do total de aulas;
(c) mengao "aprovado" — nota minima 7,0 (sete) — no trabalho de conclusao de curso

(TCC).

12.2. Avaliacio do Projeto Pedagogico do Curso

A elaboragdo desta edicao do projeto pedagdgico envolveu a revisdo e atualizagdo
do antigo curso de “Comunicagdo Legislativa” e contou com a contribuigdo de
profissionais de comunicagdo do Senado, de professores universitirios de outras
instituicdes ¢ do quadro docente e técnico do ILB. Esta versdo sera aprovada e
eventualmente atualizada no ambito do Comité Cientifico-Pedagdgico (CCP) do ILB,
desde que ndo implique a mudanca de escopo do projeto e o aumento de custos.

O CCP ¢ o 6rgdo competente para deliberar e orientar assuntos académicos e
disciplinares de cunho pedagégico. No que se refere especificamente a adequagdo e a
qualificagdo do projeto pedagogico, cabe ao colegiado, conforme o artigo 211 do RASF
(ATC n.° 14/2022 e atualizagdes): “(...) I - aprovar e acompanhar os projetos
pedagogicos e as atividades docentes, verificando suas coeréncias com as normas
educacionais e as orientagoes do Ministério da Educagdo; Il - aprovar ou indicar novos
ajustes as propostas de ementas dos modulos dos cursos de graduag¢do e de pos-
graduagdo, Il - acompanhar permanentemente os processos de avalia¢do externos e
internos, deliberando agoes de ajustamento da gestdo pedagogica as recomendagoes
dessas avaliagoes (...)”.

Esse esforco se articula ao cumprimento da avaliagdo de qualidade do curso que
integra o processo de autoavaliagdo, o qual ¢ feito de modo amplo, continuo e ciclico,
sendo desenvolvido na perspectiva de ter seu nivel de complexidade ampliado ao longo

do tempo, de acordo com o crescimento dos cursos do ILB. A autoavaliagdo tem como
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objetivo analisar todos os aspectos relevantes e importantes na institui¢do, com o intuito
de buscar o desenvolvimento integral e a melhoria constante na qualidade do processo
educacional do Instituto Legislativo Brasileiro.

O projeto pedagogico do curso deve ser avaliado por meio da apresentacao de
relatorios parciais e final formulados pelos coordenadores geral e pedagdgico. Utilizar-
se-4 na formulacdo desta analise, como subsidio, por exemplo, a consolidacdo das
avaliagdes com o corpo docente e discente, os insumos extraidos das reunides com
discentes, com os professores, com a Coordenagdo de Educacdo Superior, com a
assessoria pedagogica e com os servigos de ensino. Desse modo, sera possivel promover
adequagdes no projeto pedagdgico quanto a atualizagdo de ementas, a composicao da
grade curricular, a distribui¢do da carga horaria, as orienta¢des didatico-pedagogicas ao

corpo docente, a obtenc¢ao de insumos etc.

13. CONTROLE DE FREQUENCIA

A frequéncia dos discentes as aulas € obrigatoria e ndo podera ser inferior a 75%
da carga horéria inerente a disciplina ou a atividade e serd controlada por meio de
formulario proprio. No é permitido o abono de faltas, exceto nos casos previstos em lei?,
e o discente que nao obtiver a frequéncia minima exigida do total das aulas ou atividades
programadas serd Reprovado por Falta (RF). No caso das disciplinas ministradas em
formato hibrido, a contabilizacdo de frequéncia ocorrerd conforme disposto no plano de

ensino do respectivo componente curricular.

14. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC

O Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) do Curso de P6s-Graduagao Lato Sensu
em Comunicagdo Legislativa ¢ um estudo reflexivo, sistematico, original e individual,
resultado de investigacao cientifica ou producdo intelectual sobre problema de pesquisa
no ambito do Parlamento Brasileiro. A énfase adotada serd voltada a realizacao de
intervengdes e/ou de projetos técnicos que contribuam com os processos de comunicagao
interna, com a sociedade ou com a promogdo de politicas publicas. E, portanto, uma

oportunidade privilegiada para a producao e para a sistematizagdo de conhecimentos, que

2 Decreto-Lei n°® 1.044/1969.
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poderdo ser uteis tanto para a formacao pessoal e profissional do autor, como para a
melhoria das atividades legislativas.

Os discentes poderdao optar entre os modelos de TCC “artigo académico”,
“monografia” ou “relatdrio técnico”, que deverdo ser elaborados e formatados de acordo
com as normas da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT) e com o
documento de “Orienta¢des para Apresentacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso™?, em
que constam orientagdes quanto a producao, a elaboragdo e a aprovacao do TCC.

A atividade de elaboragdo do TCC, correspondente a estimativa de 60 (sessenta)
horas de dedicacao, sera realizada com a disponibiliza¢ao de, no minimo, 60 (sessenta)
dias ap0s a finalizagdo das atividades letivas. O prazo maximo para deposito do TCC para
apreciacao pela banca avaliadora sera informado por meio do calendario do curso.

Cada discente escolhera o seu orientador dentre os nomes disponiveis em banco
de orientadores fornecido pelo ILB. Cada orientador podera assumir a orientacdo de, no
maximo, 5 (cinco) discentes para este curso, observados os demais limites estabelecidos
nos regulamentos do ILB.

A banca de TCC podera ser antecipada desde que cumpridas as seguintes
exigéncias: 1) anuéncia do orientador, do avaliador e do discente; 2) entrega do TCC com,
no minimo, 7 (sete) dias de antecedéncia da data da banca.

A avaliacdo do TCC ¢ realizada por banca formada por, pelo menos, um
orientador e um avaliador que levardo em conta a qualidade do contetido do trabalho e a
observancia das regras técnicas aplicaveis a elaboracao de trabalhos académicos.

O processo de escolha do avaliador sera realizado pelo discente e pelo docente-
orientador, dentre os candidatos habilitados conforme o 6érgao de origem do discente.

Havera sessdao publica de defesa do TCC perante a banca avaliadora, sob
presidéncia do orientador, que poderda se reunir presencialmente ou por meio da
plataforma de videoconferéncia. Os trabalhos aprovados poderdo ser apresentados a
comunidade cientifica em evento a ser organizado pelo ILB.

Os TCCs apresentados recebem da banca avaliadora as mengdes “aprovado”,

“em reformulacdo”, ou “reprovado”. Os critérios de formalizacdo, avaliagdo e

3 Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/institucional/escoladegoverno/ed-superior-1/pesquisa-

1/OrientaestcnicasTCCABNTrevisoAGOST02022 SEMMARCAES.pdf. Acesso em: 10 jul. 2024.
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reformulacao constam do documento “Orientagdes para apresentacdo do Trabalho de
Conclusdo de Curso™.

Ao TCC com nota inferior a 7,0 (sete) serdo atribuidas as mengdes “em
reformulagdo” ou “reprovado”. Conforme o Regulamento dos Cursos de Pos-Graduacao
do ILB, o discente tera até 30 (trinta) dias para apresentar o projeto reformulado, ao fim
do qual passara por nova avaliacdo da Banca, que decidira pela aprovagdo ou reprovagio”.

Uma cépia dos trabalhos aprovados devera ser depositada na Biblioteca do Senado
Federal até 30 (trinta) dias apds a entrega da versdo final do TCC a Secretaria Académica,

de forma a permitir a difusdo dos conhecimentos consolidados por meio da agdo

educacional.

15. CERTIFICACAO

O curso ¢ certificado pelo Instituto Legislativo Brasileiro (ILB). Para fazer jus ao
certificado, o discente deve ter cursado todas as disciplinas como discente regular e ter
obtido, em cada uma delas, média igual ou superior a 6,0 (seis), com frequéncia igual ou
superior a 75% da carga horaria, devendo ter recebido, ainda, o conceito “aprovado” no
Trabalho de Conclusdo do Curso (TCC), de acordo com calendéario e demais regras

estabelecidas®.

4 Regulamento dos Cursos de Pds-Graduagio Lato Sensu do ILB e Orientagdes para Apresentacdo do
Trabalho de Conclusao de Cursos.

5 Art. 31 do Regulamento dos Cursos de Pos-Graduagdo Lato Sensu do ILB.

6 Regulamento dos Cursos de P6s-Graduagdo Lato Sensu do ILB.
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